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  كننده جوي مصرفو تجاري از ديدگاه نظريه هزينه جست مباني حمايت از علامت

  محسن صادقي

  صادق شمشيري

  15/9/93تاريخ پذيرش:   27/7/93دريافت: تاريخ 

 چكيده

كننـده، هـدف اصـلي     كننده با محور قرار دادن مصـرف  جوي مصرفو نظريه هزينه جست
جـوي اطلاعـات   و كننـده در جسـت   هـاي مصـرف   حقوق علامت تجاري را كاهش هزينه

ن مقاله سه اصل حقـوقي منـتج از ايـن نظريـه     داند. در اي به كالاي مورد نظرش مي راجع
شامل لزوم استفاده از علامت تجاري، حمايت از علايـم متمايزكننـده، و منـع واگـذاري     

ها در رويه قضايي آمريكا و ايران  آزادانه علامت تجاري مورد بررسي قرار گرفته و آثار آن
چارچوبي منطقـي بـراي    مطالعه شده است. در ادامه از زاويه ديد نويسندگان، تلاش شده

تفسير اصول حقوقي علامت تجاري ارائه گردد. در نهايت با مطالعه نظـر مخالفـان ايـن    
كننده با واقعيات اقتصادي علامت  جوي مصرفو نتيجه حاصل شد كه نظريه هزينه جست

تجاري و روند تاريخي حمايت از علامت تجاري سـازگار نيسـت. بهتـر ايـن اسـت كـه       
نده به عنوان منفعت ثانوي حقوق علامت تجاري و نه هـدف اصـلي   كن حمايت از مصرف
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 مقدمه

م تجاري، بحث در مورد تعاريف و بيان استانداردهاي يحقوق علا با موضوعدر بيشتر منابع داخلي 
 هوي و شكلي حمايت از اين مصداق مالكيت صنعتي است، در حالي كه در اين حـوزه حقـوقيِ  ما

برانگيز و كاربردي، نيازمند پرداختن به مباحث  بسيار مهم اقتصادي، درآمدزا و در عين حال چالش
بنيادي نظير مباني حقوق علامت تجـاري هسـتيم. بـا وجـود سـابقه طـولاني رويـه قضـايي در         

نظـام حقـوقي بـر     ايـن جاري، هنوز علل و مباني بسـياري از اصـول حقـوقي    خصوص علامت ت
هاي سطحي  ه تحليلئ، منجر به اراتوجهي اين كم. گران، وكلا و دادرسان مشخص نيست پژوهش

هاي نادرست و مبتنـي بـر فهـم شخصـي و در      گيري از قوانين و مقررات علامت تجاري، تصميم
انوشـته قـوانين موضـوعه خواهنـد شـد. در بسـياري از       قضـايي از اهـداف ن   ينتيجه انحراف آرا

بنيـادي پاسـخ دهـد كـه      پرسـش هاي پيچيده مطرح در اين حوزه، دادرس ابتدا بايد بدين  پرونده
 كننده؟ توليدكننده؟ و يا هر دو؟ و چگونه؟ هدف حقوق علامت تجاري چيست؟ حمايت از مصرف

د، نتيجه آن است كه ميزان و كيفيت كننده باش اگر هدف حقوق علامت تجاري حمايت از مصرف
توانـد   كننده مي كننده خواهد شد و حتي مصرف حمايت از علامت تجاري محدود به منافع مصرف

ل بنيادي چنـان  ئ. بدين ترتيب اهميت پرداختن به مساباشدي نقض علامت تجاري اخواهان دعو
ر ايـن نوشـتار بـر خـلاف     حق نمايد. بـر همـين اسـاس د    نفع يا بيذيتواند فردي را  است كه مي

م تجاري متمركز بودند، با يل شكلي و شرايط ماهوي ثبت علائهاي پيشين كه بيشتر بر مسا رويه
اقتصادي علامت تجاري پرداخته  - رويكردي نوآورانه، سعي شده به ريشه و مباني اصول حقوقي

هاي مطرح شـده،   تحليلگيري از  گذاران و دادرسان بتوانند ضمن بهره گران، قانون شود تا پژوهش
  نظر قرار دهند. ي قضايي مدها را در وضع قوانين و صدور آرا آن

كـه  چنـان  نظريات پيرامون توصيف و تبيين مباني نظام حقوقي علامـت تجـاري فـراوان اسـت     
يك مقاله پرداخت. به همين سبب در اين نوشتار تنها به بررسي و نقـد   درها  توان به همه آن نمي

يم. علـل انتخـاب ايـن نظريـه،     ا هپرداخت 1كننده جوي مصرفو نام نظريه هزينه جستاي با  نظريه
حقوقي آن به موضوع است كه به نظر نگارندگان رويكردي منطقـي بـه    -اول، رويكرد اقتصادي 

                                                 
1. Consumer Search-Cost Theory 
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اقتصادي است و دوم، اينكه نظريه مذكور نسبت به نظريات ديگر بيشتر مـورد   - اين نهاد حقوقي
رو در اين  مريكايي كه امروز پيشآپردازان  گران و نظريه پژوهشدانان از جمله  ييد حقوقأتوجه و ت

 .1قرار گرفته است از علم حقوق هستند، رشته

هاي اقتصادي از كاركرد علامت تجاري و  ه تحليلئبا ارا ،كننده جوي مصرفو نظريه هزينه جست
براي اولين بار در  ،نندهك هاي مصرف كيد بر نقش حقوق علامت تجاري در جهت كاهش هزينهأت

 ـانـد بـا ارا   كـرده  تلاشپردازان اين تئوري  نظريه .3مطرح شد 2توسط پازنر و لاندز 1987سال  ه ئ
بـه توجيـه و تفسـير     ،اي حقوقي از مباني حقوق علامت تجاري، به گونـه  - هاي اقتصادي تحليل

كا بپردازند. در عمل مريآمتناقض نظام حقوقي علامت تجاري كشور  و گاه اصول حقوقي پراكنده
مريكـا را  آنيز اين نظريه توانسته بسياري از اصول و قواعد موجود در نظام حقوق علامت تجاري 

هاي مبـاني پيشـين    ه داده و برخي از نارساييئها ارا توصيف و توجيه نموده، مبنايي يكپارچه از آن
اصول حقوقي توجيه شـده   حقوق علامت تجاري را مرتفع سازد. لازم به ذكر است كه بسياري از

ها  هاي حقوقي ديگر هم توجيه شود، اما آنچه باعث تفاوت آن تواند توسط نظريه در اين نظريه مي
شود در برخي از موضوعات خاص و در ترديد دادرس ميان حمايت از حقـوق و منـافع دارنـده     مي

  شاره خواهد شد. ها ا كننده است كه در اين نوشتار به برخي از آن علامت تجاري يا مصرف
، منتقدان نظريه نيز كم نبوده و ايراداتي جدي قابل توجههاي  داران فراوان و تحليل با وجود طرف
بـه بررسـي انتقـادات     ،نظريهاين شده علاوه بر تببين  تلاش. در اين نوشتار اند انستهبه آن وارد د

هاي آن  بهتري از گستره و محدوديت وارد بر آن نيز پرداخته تا با آگاهي از انتقادات بتوانيم تصوير
داراي نظـام   گمـان  كه بي داشتمريكا خواهيم آاي به نظام قضايي  به علاوه، اشاره داشته باشيم.
دانـيم   طور كه مي م تجاري است. همانيتثبيت شده و غني در عرصه حمايت از علا حقوقي نسبتاً

پراكنده و مربوط به موضوع اسـت. بـه   مريكا مبتني بر آراي قضايي و قوانين آنظام قضايي كشور 
مريكا را آه شده، علاوه بر قانون، رويه قضايي ئكنيم در خصوص مطالب ارا مي تلاشهمين سبب 

                                                 
1. McKenna, M. P., “A Consumer Decision-Making Theory of Trademark Law”, Virginia 
Law Review, 98, 2012, 67-142, pp. 75-75. 
2. Posner and Landes 
3. Doellinger, C. J., “A New Theory of Trademarks”, Penn State Law Review, 111, 2007, 
101-139, p. 111. 
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در صـورت نيـاز از   مريكـا،  آو  تانست شباهت نظام حقوقي دو كشور انگل. به جهكنيمبررسي نيز 
چنين به منظـور افـزودن بـر    جهت تكميل بحث استفاده خواهيم كرد. هم تانسنظام حقوقي انگل

هاي كاربردي نوشتار، از آراي قضايي ايران در تفسير و توضيح مطالب بهره خواهيم گرفـت.   جنبه
 ـ   عنـوان بخشـي از نظـام    ه علاوه بر آن، قوانين داخلي و همچنين مقررات كنوانسـيون پـاريس ب

  گيرد.  حقوقي ايران نيز مورد مطالعه قرار مي
مبناي حقـوق علامـت تجـاري از ديـدگاه نظريـه       :هاست اين پرسشهدف اصلي مقاله پاسخ به 

توانـد   هاي پذيرش نظريه مذكور چيست؟ آيـا مـي  كننده چيست؟ پيامد جوي مصرفو هزينه جست
كننده تمامي اصول حقوقي موجود در نظام حقوقي علامت تجاري باشـد؟ و قواعـد حقـوق     توجيه

  ت؟علامت تجاري ايران چقدر با اين نظريه منطبق اس
اقتصادي به تبيـين   - با استفاده از رويكرد حقوقي نخستيادشده در بالا  ها به پرسش براي پاسخ

سـپس بـه اصـول     خواهيم پرداخـت (گفتـار اول)؛  كننده  جوي مصرفو مباني نظريه هزينه جست
و در نهايت به بررسـي انتقـادات    ؛1(گفتار دوم) حقوقي مهم منتج از اين نظريه اشاره خواهيم كرد

گيري،  نماييم در بخش نتيجه مي تلاشهاي آن خواهيم پرداخت و  ارد بر نظريه مذكور و كاستيو
  ئه دهيم.نظر خود را در خصوص نظريه مطلوب ارا

 كننده جوي مصرفو تبيين نظريه هزينه جست: گفتار اول

ي كيد بر نقش حقوق علامت تجارأبا ت ،كننده جوي مصرفو نظريه هزينه جست آمدطور كه  همان
توسـط پـازنر و لانـدز مطـرح      1987براي اولين بار در سـال   كننده، هاي مصرف در كاهش هزينه

از حقوق دارد و تنها به شـرح   3آن رويكردي توصيفي گذاران پايهاساس گفته  بر . اين نظريه2شد

                                                 
 ،كننده بسيار بيشتر از سه مورد اسـت  جوي مصرفو . هرچند اصول حقوقي توجيه شده از منظر نظريه هزينه جست1

هـر نظـام    ي دليل لزوم محدود بودن حجم مطالب، تنها به سه موردي كه از نظر نگارندگان جزو اصول اوليهه اما ب
  حقوقي علامت تجاري هستند اشاره خواهد شد. 

2
. Ibid., p. 111. 

3. Descriptive 
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 به ترتيب تـلاش در اين گفتار . 1پردازد و قصد تغيير آن را ندارد ساختار حقوق علامت تجاري مي
كننـده در   و نقـش مصـرف   ،شده خواننده با كاركرد علامت تجاري، نقش حقوق علامت تجـاري 

  .كننده آشنا شود جوي مصرفو حقوق علامت تجاري از ديدگاه نظريه هزينه جست

  كننده   جوي مصرفو كاركرد علامت تجاري از ديدگاه نظريه هزينه جست :بند اول
براي متمايز ساختن كالا يا خدمتي از كالا يـا خـدمت   اي  علامت تجاري كه كلمه، نماد، يا نشانه

هـاي دور علامـت    در گذشـته . ، زاييده نظام اقتصادي و معلول توسعه بـازار اسـت  2ديگري است
ميـان محـل توليـد و     ي فاصله زيرا ،تجاري نقش چنداني در اقتصاد جوامع بر عهده نداشته است

كننده  ر اساس شناخت مستقيم و شخصي مصرفبازار مصرف كم بود و مناسبات و مراودات بازار ب
اي  علامت تجاري به واسطه ،با پيشرفت جوامع و گسترش بازار مصرف. بوده است 3از توليدكننده

كننـده   هـاي كـالا بـه مصـرف     كننده و ويژگيبه توليد بسيار مهم براي انتقال اطلاعات لازم راجع
جاري حامل اطلاعـاتي نظيـر مبـدأ توليـد،     امروزه، علامت ت. 4تبديل شد و مورد توجه قرار گرفت

ويژگـي  . شـود  كيفيت و ساير مشخصات كالاست كـه موجـب تمـايز آن از كالاهـاي ديگـر مـي      
تـر مصـرف    به كالايي كـه پـيش   كننده راجع شود مصرف تمايزدهندگي علامت تجاري موجب مي

. 5ات نداشته باشدجوي دوباره اطلاعو نموده يا وصف آن را از ديگران شنيده است نيازي به جست
كننده رضايت كافي نسبت به كالايي داشته باشد و بخواهد دوباره آن را تهيـه نمايـد،    اگر مصرف

اگـر  . تواند با تكيه بر تجربيات پيشين خود يا ديگران، كالايي با همان علامت تجاري را بخرد مي
آوري  ار بـه جمـع  كننده براي تهيـه كـالاي اصـلي ناچ ـ    علامت تجاري وجود نداشته باشد مصرف

ي معاملـه   هزينـه . هايي شامل زمان و پـول اسـت   اطلاعات يا رجوع به كارشناس و صرف هزينه
                                                 

1. Landes, W. M. & Posner, R. A., Trademark Law: An Economic Perspective, Journal of 
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2. Ibid., p. 265. 

بـريم.   كننـده نـام مـي   از توليد »كنندگان كالا يـا خـدمات   هئارا«جاي استفاده از عبارت ه . براي اختصار در بيان، ب3
 شود اما در خصوص خدمات نيز صادق است.  چند كه در اين مقاله مطالب در خصوص كالاها بيان ميهر

4. Romello, G. B. (2006, March), What's in a Sign? Trademark Law and Economic Theory. 
Retrieved February 4, 2012, from: http://ssrn.com/abstract=894421, p. 5 
5. Dogan, S. L. & Lemley, M. A., “A Search-Costs Theory of Limiting Doctrines in 
Trademark Law”, Trademark Reporter, 97 (6), 2007, 1223-1251, pp. 1224-1227. 



 مباني حمايت از علامت تجاري از ديدگاه نظريه هزينه ...  68تحقيقات حقوقي شماره  فصلنامه

 

82 

آوري اطلاعـات   هايي كه بابـت جمـع   كننده برابر است با مجموع قيمت كالا و هزينه براي مصرف
شـود. بـدين ترتيـب، علامـت تجـاري، هزينـه معاملـه         به كالاي مـورد نظـر متحمـل مـي     راجع
جو براي اطلاعات لازم در خصوص كـالاي مـورد   و كننده را از طريق كاهش هزينه جست فمصر

كننده نيز تابعي از متغيرهاي  جوي اطلاعات براي مصرفو البته هزينه جست. 1دهد نياز كاهش مي
كننده و قدرت تمايزدهندگي علامت  و عواملي چون تبليغات، ميزان آگاهي مصرف 2گوناگون بوده
براي مثال، هرچه توليدكننده، سرمايه بيشتري را صـرف تبليغـات علامـت    . مؤثرند تجاري بر آن

تجاري خود نمايد، آگاهي عموم را نسبت به آن بالا برده و قدرت تمايزدهندگي علامـت تجـاري   
كننده براي تمييز آن كالا از ديگر كالاها افـزايش يافتـه،    در نتيجه توانايي مصرف. شود بيشتر مي

  .3يابد كننده و در نهايت هزينه نهايي خريد كالا كاهش مي جوي مصرفو هزينه جست
كننـده، علامـت تجـاري متضـمن فوايـد اقتصـادي        جوي مصرفو علاوه بر كاهش هزينه جست

  كننده هست: ديگري نيز براي مصرف

 گـذاري  سـرمايه  بـه  توليدكننـدگان  تشويق راه از جامعه رفاه افزايش تجاري، علامت فايده اولين
 كنـد،  پيـدا  كـاهش  كـالا  كيفيـت  اگر كه توضيح اين با. است محصولاتشان كيفيت تداوم جهت

 خريـد  بـه  و شود مي محصول كيفيت تفاوت متوجه خود پيشين تجربيات بر تكيه با كننده مصرف
شود توليدكننـده بـه حفـظ يـا      . همين امر موجب مي4كند مي پيدا تمايل ديگر توليدكننده كالاي

بـرآورده نمايـد و    كننـدگان را  ول خود بيانديشد تا انتظـارات مصـرف  افزايش كيفيت محص
  .5محصولاتش در ميان محصولات متنوع رقابتي جايگاهي مناسب بيابد

. هاسـت  هاي ارتباط ميان انسـان  فايده ديگر علامت تجاري كمك به غناي زبان و كاهش هزينه
ايـن   .اند ها خلق شده دارندگان آن هايي هستند كه توسط ها و نشان بسياري از علايم تجاري، نام

                                                 
1
. Landes, W. M., & Posner, R. A., The Economic Structure of Intellectual Property Law, 

Massachusetts: The Belknap Press of Harvard University Press, 2003, p. 275. 
 :اقتصادي رجوع كنيد به ت متغيرهاييائبراي بررسي جز. 2

 Landes, and Posner, Trademark Law: An Economic Perspective, op. cit. 
3. Ibid., p. 275. 
4. Ibid., p. 168. 

  .171ص ، 1390، فلسفه مالكيت فكري، تهران: نشر ميزان، . خدمتگزار، محسن5
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هـا و كـاهش    علايم به تدريج داخل در زبان جوامع شده و موجب تسهيل ارتباطات ميـان انسـان  
 .1شوند هاي ارتباط مي هزينه

  كننده جوي مصرفو مبناي نظريه هزينه جست نقش حقوق علامت تجاري بر بند دوم:
رسـتي ايفـا كنـد كـه هـيچ گونـه       تواند نقش خـود را بـه د   علامت تجاري در فرضي مي

ــرد اســتفاده ســوء ــدان دسترســي  . اي از آن صــورت نگي ــت و فق در فضــاي واقعــي رقاب
سـازي   بـا مشـابه   2كننده به توليدكننده و نبود اطلاعات لازم، برخـي سـودجويان   مصرف

كننـده را گمـراه نمـوده و مشـتريان      علامت روي كالاي خود با علامت ديگـري، مصـرف  
نتيجـه نهـايي   . كننـد  مـي ) گمراه(ه را به خريد محصول خود ترغيب علامت شناخته شد

كننده  چنين وضعيتي كاهش كيفيت كالا، محدود شدن فضاي رقابتي و گمراهي مصرف
ترين هزينه و تقليد  توانند با كم سودجويان مي دليل اين مسأله آن است كه. 3خواهد بود

 ـ   ه اصـطلاح از توليدكننـده سـواري    از علامت اصلي، منافع فراواني را كسـب نماينـد و ب
اصـلي كاسـته    ي صورت ميزان قابل توجهي از سـود توليدكننـده   در اين. بگيرند 4مجاني

 كيفيـت، اعتبـار   بـي  و تقلبـي  كالاهـاي  اسـتفاده از  از پس .شود شده و نصيب سودجويان مي
 خواهد تيجهن اين به مرور نيز به توليدكننده. شود مي مخدوش كنندگان مصرف نزد تجاري علامت
 و داشت نخواهد اي فايده تجاري روي علامت بر گذاري سرمايه و كالا كيفيت بر افزودن كه رسيد
 عبـارت  بـه . بـود  خواهـد  نامشـروع  رقابت افزايش و محصولات كيفيت كاهش امر، اين ي نتيجه
 بـازار  در رقـابتي  فضـاي  حفـظ  بـه  تجاري علامت حقوق وجود ديگر،  هـاي  انگيـزه  افـزايش  و5
   كرد. خواهد كمك گذاري ايهسرم

                                                 
اشاره به چنين دارويي بايد گفته براي  ،فرض كنيد اگر كلمه آسپيرين خلق نشده بود براي مثال .1

  ».داروي مسكن و ضد التهاب«شد  مي
گيـري   خلاف عرف و اخلاق اقتصاد و بازار، با نيت بهـره كه برهستند يان در اين نوشتار، افرادي . منظور از سودجو2

  دارند.   ميديگران در جهت منافع خود گام بر از موقعيت و تلاش
3. Romello, op. cit., p. 6. 
4. Free riding 
5. Dogan, S. L., & Lemley, M. A. (2004), Trademarks and Consumer Search Costs on the 
Internet, Retrieved March 7, 2012, from: http://ssrn.com/abstract=560725, p.12 
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در چنـين  . توانند به علايم تجاري روي كالاها اعتمـاد كننـد   كنندگان ديگر نمي همچنين، مصرف
هـا نمايـد كـه آيـا كـالايي كـه        كننده بايد زماني را صرف پاسخ به ايـن پرسـش   شرايطي مصرف

كـالا همـان    ايـن  ي تـر خريـده؟ آيـا توليدكننـده     خواهد بخرد همان كالايي است كـه پـيش   مي
 آيا اين كالا كيفيت پيشين را داراست؟ بدين ترتيب در نبود نظام حقـوق  توليدكننده قبلي است؟ و 

هـاي مضـاعف    كننده دوبـاره متحمـل هزينـه    گران، مصرف استفاده علامت تجاري براي منع سوء
  . خواهد شد، امري كه دقيقاً برخلاف كاركرد و هدف علامت تجاري است

جـوي  و رد پيش گفتـه، حقـوق علامـت تجـاري بـا هـدف كـاهش هزينـه جسـت         با توجه به موا
 .1نمايد كننده از ويژگي تمايزدهندگي علامت تجاري حمايت مي مصرف

از ديـدگاه نظريـه هزينـه    كننـده در حقـوق علامـت تجـاري      نقش مصـرف  بند سوم:
  كننده جوي مصرفو جست

تصـور  . مـت تجـاري دارد  كننـده نقـش محـوري در حقـوق علا     بر اساس نظريه حاضر، مصـرف 
كنـد، زيـرا حـق بـر      حمايت از آن را تعيين مي ي كننده از علامت تجاري، ماليت و گستره مصرف

علامت تجاري مانند حق بر اختراع يا ديگر مصاديق مالكيت فكري حقـي مطلـق و نزديـك بـه     
تجاري  رساني و تمايزدهندگي علامت مالكيت نيست بلكه امتيازي محدود به حفظ كيفيت اطلاع

كند كه بتواند اطلاعات لازم در خصوص  . علامت تجاري ارزش خود را تا هنگامي حفظ مي2است
اگر علامتي اين ويژگي را از دست دهـد، ديگـر   . كننده ارائه دهد كيفيت و مبدأ كالا را به مصرف

بـه نظـر    كننده نداشته و حمايـت از آن ديگـر ضـرورتي نخواهـد داشـت.      مطلوبيتي براي مصرف
رسد برخلاف مصاديق ديگر حقـوق مالكيـت فكـري كـه جـزو حقـوق خصوصـي محسـوب          مي
  .4كننده از آن است به نوعي وابسته به تصور مصرف 3شوند، ارزش و ماليت علامت تجاري مي

كننده مورد توجه قـرار   حمايت از علامت تجاري نيز بايد ذهنيت مصرف ي براي تشخيص گستره
استفاده كند، حمايت از علامـت  » ج«نده لبنيات از علامت تجاري براي نمونه، اگر توليدكن. گيرد

                                                 
1. Landes, & Posner, op. cit., p. 270. 
2. Dogan, & Lemley, Trademarks and Consumer Search Costs on the Internet, op. cit., p. 15. 

  . نام تجاري هم از اين جهت همانند علامت تجاري است. 3
4. Kratzke, W. P., Normative Economic Analysis of Trademark Law, 21 (2), 199-290, 1996, 
p. 221. 
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كننـدگان، آن علامـت را مـرتبط بـا      كاري توليد لبنيات خواهد بود زيرا مصرف ي در گستره» ج«
زمان، يك توليدكننده لـوازم برقـي نيـز از علامـت      ممكن است هم. شناسند محصولات لبني مي

 اين است كه آيـا وي نـاقض علامـت اول اسـت؟ بـه      صورت پرسش استفاده نمايد، در اين» ج«
 حمايت از علامت اول تا كجاست؟ پاسخ اين پرسش بـه بررسـي ذهنيـت    ي عبارت ديگر گستره

به حدي باشـد كـه   » ج«كنندگان اعتبار لبنيات  اگر در ذهن مصرف. كنندگان مرتبط است مصرف
نده و با همان كيفيت است، در اين نيز مربوط به همان توليدكن» ج«ها تصور كنند لوازم برقي  آن

 ي فراتر از محدوده كالاي خود رفتـه و در چنـين شـرايطي محـدوده    » ج«صورت اعتبار علامت 
يعني حقوق علامت تجاري بايد از آن علامت حمايـت   يابد؛ حمايت از آن علامت نيز افزايش مي

شـود. امـا اگـر     ايش مـي ه كننده و افزايش هزينه صورت موجب گمراهي مصرف نمايد، در غير اين
را متفـاوت بداننـد در   » ج«و لوازم برقي » ج«كنندگان در ذهن خود توليدكنندگان لبنيات  مصرف

زيرا  1ها حمايت خواهد شد هاي مرتبط با موضوع فعاليت آن اين فرض از هر دو علامت در گستره
يجـه منجـر بـه    كننده باعث گمراهي وي نشـده و در نت  تمايز دو علامت تجاري در ذهن مصرف

  كننده نخواهند شد. جوي مصرفو افزايش هزينه جست

 جــويو جســت هزينــه نظريــه پــذيرش از ناشــي حقــوقي اصــول: دوم گفتــار
  كننده مصرف

كننده وظيفه حقوق علامت تجاري حمايت از ويژگـي   جوي مصرفو بر اساس نظريه هزينه جست
ايـن  . كننـده اسـت   نـه مصـرف  رساني و تمايزدهندگي علامت تجاري در جهت كاهش هزي اطلاع

ل حقوقي نهفته دارد كه با پذيرش اساس نظريـه، نـاگزيريم اصـول    اصنظريه در درون خود چند 
اصـل آزادي تبليغـات    چـون  يتـوان بـه اصـول    حقوقي ناشي از آن را بپذيريم. بـراي نمونـه مـي   

 ـاي، قابليت اعراض از علامت تجاري، لزوم استفاده از علا مقايسه ت از علايـم  مت تجاري، حماي
. همچنين بايد به ايـن نكتـه   2كننده و اصل منع واگذاري آزادانه علامت تجاري اشاره كردمتمايز

                                                 
1
. Austin, G. W., “Tolerating Confusion about Confusion: Trademark Policies and Fair Use”, 

in: G. B. Dinwoodie, & M. Janis, Trademark Law and Theory: A Handbook of Contemporary 
Research, 2008, Cheltenham: Elgar Press, pp. 368-403, pp. 375-376. 

  ر مورد اصول حقوقي مذكور رجوع كنيد به:. براي مطالعه بيشتر د2
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جـوي  و توجه داشـت كـه اصـول حقـوقي مـورد اشـاره پـيش از پيـدايش نظريـه هزينـه جسـت           
صورت پراكنـده،  ه اند و ممكن است ب كننده، در نظام حقوقي برخي از كشورها وجود داشته مصرف
 ـ  جوي مصرفو هاي ديگر توجيه شوند. اما نظريه هزينه جست اس نظريهبر اس ه صـورت  كننـده، ب

ي بر دارنده اين اصول حقوقي است و به عبارت ديگر بهترين توجيـه حقـوق  يكپارچه و منسجم در
تـرين اصـول از ديـدگاه     در ايـن گفتـار بـه بررسـي مهـم      براي اصول حقوقي پيش گفته اسـت. 

اول)، اصـل  (بنـد   طور مختصر اصل لـزوم اسـتفاده از علامـت تجـاري    ه نويسندگان پرداخته و ب
(بند دوم) و اصل منع واگذاري آزادانه علامت تجاري (بند سـوم) را   كنندهحمايت از علايم متمايز

با بررسي تطبيقي نظام حقوقي آمريكا مطالعه خواهيم كرد. لازم به ذكر است، بند اول ناظر بـه زمـان   
   اري و بندهاي دوم و سوم ناظر به زمان حمايت از علامت تجاري است.ايجاد حق بر علامت تج

  بند اول: اصل لزوم استفاده از علامت تجاري
اين اصل حقوق دارنده علامت تجاري نسبت به آن، پس از استفاده از علامت تجـاري   به موجب

ي مطـرح  اين اصل در مقابل نظام اعطاي حق پس از ثبت علامـت تجـار  . 1شود به وي اعطا مي
دو پذيرش اصل لزوم استفاده از علامـت تجـاري    شود. است كه در بسياري از كشورها اعمال مي

بـدين  . كند طلبي در بازار كاهش پيدا مي ، منفعتاول :خواهد داشت در پي منفعت اقتصادي عمده
در يابـد و   علامت تجاري افزايش مي 2سازي ذخيره ي اين اصل حقوقي، انگيزه نبودترتيب كه در 
 علامت مناسـب و ثبـت آن   يافتنانتخاب علامت تجاري براي رقبا كم و هزينه  ي نتيجه گستره

؛ كننده خواهد شد شود و در نهايت موجب افزايش قيمت و تحميل اين هزينه به مصرف بيشتر مي
اي است  كنندهمنطبق بر ماهيت و نقش متمايز، اعطاي حق پس از استعمال علامت تجاري دوم

رسـاني و   ارزش علامـت تجـاري كـاركرد اطـلاع     منشأ. تجاري در بازار بر عهده داردكه علامت 

                                                                                                                   
Dogan, & Lemley, A Search-Costs Theory of Limiting Doctrines in Trademark Law, op. cit. 
1. Landes, & Posner, Trademark Law: An Economic Perspective, op. cit., p. 281. 

   .رقبا از آن ي گيري از استفاده. ثبت علامت تجاري به منظور استفاده در آينده يا جلو2



 مباني حمايت از علامت تجاري از ديدگاه نظريه هزينه ...  68ت حقوقي شماره تحقيقا فصلنامه

 

87  

كننـده و جامعـه    و اگر از آن استفاده نشود، هيچ منفعتي نصـيب مصـرف   1دهندگي آن استتمايز
  . كننده نيست اي براي مصرف و در نتيجه حمايت از آن متضمن فايده 2شود نمي
قوقي ايران در خصوص اصـل لـزوم اسـتعمال علامـت     پرسش اين است كه رويكرد نظام ح حال

 ـهاي صـنعتي و علا  قانون اختراعات، طرح 31تجاري چگونه است؟ در ماده  م تجـاري مصـوب   ي
گذار به صراحت اعطاي حق انحصاري در خصوص علامـت تجـاري را منـوط بـه      ، قانون13863

 «...كـه   هر ذينفع ثابت كندهمين قانون  41اما اگر مطابق با ماده  ؛4داند ثبت علامت تجاري مي
يا به وسيله شخصي كه از طرف او مجاز بوده است، آن علامـت   مالك علامت ثبت شده شخصاً

توان تقاضاي ابطال آن  مي» استفاده نكرده است... را حداقل به مدت سه سال كامل از تاريخ ثبت
ثر ؤتـاريخ ثبـت آن م ـ   ابطـال ثبـت يـك علامـت از     ...«مطابق با همان مـاده  . را از دادگاه نمود

هـاي   كار براي جبـران كاسـتي   از اين راهايراني گذار  رسد قانون به نظر ميبر اين اساس ...». است
نظام ثبت علامت تجاري استفاده كرده و به نوعي اصل لزوم استفاده از علامـت تجـاري را نيـز    

ابطـال و حـذف يـا    «: دارد مقرر مي 5كنوانسيون پاريس 6ماده  3دخيل نموده است. همچنين بند 
تـوان   اند در هر موقـع مـي   نيت به ثبت رسيده يا استفاده شده مي را كه با سوءيمنع استفاده از علا

بـر  . نيز رقابت نامشروع را ممنوع اعلام نموده استاين كنوانسيون  6مكرر 10و ماده  »تقاضا كرد
كه باشد علامتي ستار ابطال خواكننده از علامت تجاري حق دارد  اساس مواد پيش گفته، استفاده

از خورشـيدي   1379از سـال  ) خواهـان (براي مثال، شركت الف  .ه استدينيت به ثبت رس با سوء
نمود، بي آنكه آن را ثبت كرده باشد. شركت  براي توليد پنير استفاده مي »صباح«علامت تجاري 

                                                 
1. Kratzke, op. cit., pp. 205-206. 
2
. Landes, & Posner, Trademark Law: An Economic Perspective, op. cit., p. 282. 

  بريم.   نام مي »قانون جديد«. از اين پس از اين قانون به عنوان 3
ي اختصاص دارد كه آن علامـت را طبـق مقـررات ايـن     حق استفاده انحصاري از يك علامت به كس«: 31ماده  .4

  .  »قانون به ثبت رسانده باشد
  و مقررات آن در حكم قانون داخلي ايران است. باشد ميدانيم كه ايران عضو كنوانسيون پاريس  . مي5
امشـروع  كشورهاي عضو اتحاديه مكلفند حمايت واقعي اتباع اتحاديـه را در مقابـل رقابـت ن    -1« :مكرر 10ماده  .6
امشـروع تلقـي   هر رقابتي كه برخلاف عرف شرافتمندانه صنعت يـا تجـارت انجـام گيـرد رقابـت ن      -2. مين كنندأت

  ...».شود  مي
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 .ثبت نمود 1383سال در  محصول خواهان بودرا كه مشابه علامت  »مفتاح«علامت ) خوانده(ب 
پس از  .كردمطرح ابطال علامت تجاري  ي را با خواستهي ايخواهان عليه خوانده دعواز همين رو 

داشـت:  مقـرر   13/3/1388مـورخ   204شـماره   دادنامـه  طيرسيدگي به دعواي مطروحه، دادگاه 
ن پـاريس  مكرر كنوانسيو 10بر اساس اصل منع رقابت نامشروع در امر تجارت كه در ماده  …«

الاتباع است و همچنين بر اسـاس اصـل حقـوق     قانون مدني، لازم 9با لحاظ ماده  1337مصوب 
سـابقه اسـتفاده از   ...  مكتسبه، دعواي خواهان قابل پذيرش است، زيرا به دلالت مستندات ابرازي

 …كه  محرز است و نظر به اين … 1379طرح مخصوص علامت صباح توسط خواهان از سال 
به  مستنداً …در نتيجه  .ز و تشخيص كالا از يكديگر متصور استيكنندگان در تمي مصرفاشتباه 

مكـرر و   6ماده  3و بند  1386م تجاري مصوب يقانون ثبت علا 41و  40و بند ب ماده  32مواد 
صادر و اعلام ...  هاي ثبتي شركت خوانده مكرر كنوانسيون پاريس حكم به ابطال گواهي 10ماده 
    .1»گردد مي

راه عدالت را  ،گران استفاده دهد رويه قضايي در خصوص سوء به روشني نشان مي قضاييي أراين 
  : بايست در نظر داشت را يمطالب اين رأيدر خصوص  البته ؛در پيش گرفته است

نيت در ثبت علامت تجاري بوده و بـه   ي دادگاه مبتني بر قواعد رقابت نامشروع و مجازات سوءأر
كننده و يا اصل لزوم اسـتفاده از علامـت تجـاري     جوي مصرفو ظريه هزينه جسترسد ن نظر مي

به علاوه، دادرس به اصل حقوق مكتسبه اشاره كرده كه كمي  .صدور آن نداشته استدخالتي در 
اند كه بر اساس اصل حقوق مكتسبه برخـي   برخي بر اين عقيده هرچند. است مبهم و محل بحث

ين و مقررات نام برده شـوند مـورد احتـرام و قبـول نظامـات حقـوقي       از حقوق بدون آنكه در قوان
كننده علامت تجاري بـدون جـواز قـانوني، داراي حـق مكتسـب       به همين سبب استفاده .هستند

توان از حقوق مكتسبه سخن بـه ميـان آورد كـه     اما در واقع هنگامي مي. 2باشد نسبت به آن مي
گـذار   حق هنگامي ايجاد خواهد شد كه قانون و اساساً مبناي تحقق آن در قانون تجويز شده باشد

                                                 
  .47-46 صص ،1388 ،3شماره  ،نامه برند فصل ،»برند يا علامت تجاري در آراي قضايي« ،اسلامي, شيرزاد .1
، 6شـماره   ،ماهنامـه حقـوق و اقتصـاد    ،»قابـت تجـاري مكارانـه   علامت تجاري افشا شده و ر« ،اسلامي, شيرزاد .2

  .111ص  ،107-115 ،1388
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كننده از علامت  بدين ترتيب به منظور شناسايي حقوق مكتسبه براي استفاده .1آن را تجويز نمايد
 ـكـرد جـو  و خصوص قوانين و مقررات جسـت ه تجاري بايد جواز آن را در نظام حقوقي ب نظـر  ه . ب

مكـرر   6مـاده   3مكـرر و بنـد    10دگـاه در مـاده   رسد مبناي حقوق مكتسبه مـورد اسـتناد دا   مي
مكرر رقابت نامشروع منع شده است و بر اسـاس   10موجود است. مطابق ماده  سيپار ونيكنوانس

توان ابطـال   اند مي نيت به ثبت رسيده مي را كه با سوءيمكرر همان كنوانسيون، علا 6ماده  3بند 
ت تجاري به منزلـه حقـوق و تكـاليف متقابـل     نيت در ثبت علام منع رقابت نامشروع و سوء .كرد

متناسب با وضـعيت اقتصـادي،    ها نيز رقباي تجاري بر عهده يكديگر است كه تعيين مصاديق آن
كننده استناد دادگـاه بـه اصـل     چند دلايل مذكور توجيههر .فرهنگي و اجتماعي جامعه خواهد بود

از طـرف ديگـر   ده كمي فاصله دارنـد.  كنن  جوي مصرفو اند اما با مبناي هزينه جست حق مكتسبه
 ؛توان اصل حق مكتسبه را در واقع ظاهر متفاوت اصل لزوم استعمال علامت تجاري دانسـت  مي

كننـده   بدين ترتيب كه خواهان با استفاده از علامت تجـاري موجـب شـد كـه در ذهـن مصـرف      
تـر   حليلـي كـه پـيش   و كالاي مربوطه بر قرار شده و با توجه به ت »صباح«ارتباطي ميان علامت 

كننده و در نهايت هزينه معاملاتي او كاهش يابد كـه بـدين    جوي مصرفو ه شد، هزينه جستئارا
دهندگي علامت تجاري و يا به عبارت ديگر حق دارنـده  كننده بر ويژگي تمايز ترتيب حق مصرف

لامـت  پـس از اسـتعمال ع   »مفتاح«شود. اما ثبت كننده علامت  علامت تجاري بر آن تثبيت مي
كننده و افزايش هزينه معـاملاتي او شـد. بـر همـين اسـاس ابطـال        خود موجب گمراهي مصرف

تواند به اصل لـزوم اسـتعمال علامـت تجـاري      بر اساس اصل حق مكتسبه مي »مفتاح«علامت 
  كننده تفسير شود. جوي مصرفو پيوند خورده و مطابق با نظريه هزينه جست

هم از علايـم ثبـت    ،2ون علامت تجاري خود موسوم به لانهاممريكا، مطابق با قانآنظام حقوقي 
پيشـين از علامـت    ي كند و هم اجازه ثبت علامت تجاري را به شـرط اسـتفاده   نشده حمايت مي

تجاري يا تعهد به استفاده از علامت تجاري ظرف شش ماه از تاريخ تقاضاي ثبـت بـه متقاضـي    
از نوع ضـمانت اجـراي    1125بق با بخش دهد. ضمانت اجراي نقض حق علامت تجاري مطا مي

                                                 
 ـهاي صـنعتي و علا  م تجاري در حقوق ايران بر اساس قانون ثبت اختراعات، طرحيعلا ،حسينمحمد ،كريمي .1 م ي

  .93ص ، 1389تهران: انتشارات مجد،  ،3/11/1386تجاري مصوب 
2. Lanham Act 



 مباني حمايت از علامت تجاري از ديدگاه نظريه هزينه ...  68تحقيقات حقوقي شماره  فصلنامه

 

90 

مدني همچون جبران خسارت و منع توليد كالا با علايم مشـابه اسـت. همـان قـانون در بخـش      
علامت تجاري هرگونـه كلمـه، نـام، نمـاد،     « است: در تعريف علامت تجاري، مقرر داشته 1127

قاضاي ثبت نمايد و شخص ت هاست كه توسط شخص استفاده شده باشد، يا شعار يا تركيبي از آن
 علامت تجـاريِ  ي . بدين ترتيب، دارنده»قصد جدي براي استفاده از آن در تجارت داشته باشد...

تواند عليـه نـاقض حـق خـود، طـرح       پيشين از علامت تجاري، مي ي ثبت نشده، با اثبات استفاده
 ي نقض و خسارت نمايد. ادعو

  يم متمايزكنندهاصل حمايت از علا :بند دوم
تواننـد نقـش مثبتـي در     دهندگي هستند و نميكه فاقد ويژگي تمايزمي يعلا اين اصل وجببه م

مشمول حمايت حقوق علامت تجاري قرار نخواهنـد   ،كننده ايفا نمايند هاي مصرف كاهش هزينه
 ايـن  ؛و علايم تجاري عـام هسـتند   1م تجاري مشابهيهايي، علا نمونه بارز چنين علامت. گرفت

دهندگي نيسـتند و مطـابق بـا اصـل مـذكور، درخـور حمايـت        ي ويژگي تمايزداراعلايم تجاري 
قدرت بالايي جهت توصيف ماهيت كالاهـاي مـرتبط بـا خـود      2يم تجاري عام. علانخواهند بود

 ـبدين ترتيب جواز اسـتفاده از علا . دهندگي هستنددارند اما فاقد ويژگي تمايز  ـ ي عنـوان  ه م عـام ب
كننـدگان   زيرا مصـرف  ،شود كننده مي جوي مصرفو نه جستعلامت تجاري منجر به افزايش هزي

هايي براي شناسايي كالاهاي رقيب هسـتند كـه از عبـارات ديگـري بـراي       ناچار به صرف هزينه
كننـده بسـتني علامـت تجـاري     بـراي نمونـه اگـر توليد   . 3كننـد  توصيف كالاي خود استفاده مي

لامت تجاري نيز از اين انتخـاب حمايـت   ع را براي كالاي خود برگزيند و نظام حقوقيِ »بستني«
استفاده از عبارات و كلمات ديگري براي توصيف كـالاي خـود    كند، توليدكنندگان ديگر ناچار به

بـه عـلاوه مـواد طعـم      خامه و شير يخي كه از دسر«جاي بستني بايد از عبارت ه ب مثلاً ؛هستند

                                                 
 .شـود  يم مشابه از مصاديق بديهي نقض علامت تجاري است كه در اكثر مقالات بدان اشـاره مـي  استفاده از علا .1

  شود. يات آن پرداخته نميئمقاله در اين نوشتار به جزاين به دليل محدوديت در حجم البته 
 كـه بـه   يانـه راماننـد كلمـه    دارند،به جنس و ماهيت كالاي مرتبط با خود اشاره مي هستند كه يم عام، علايعلا. 2
  .كند اشاره مي »نشينند اي كه روي آن مي وسيله«اشاره دارد يا كلمه مبل كه به  »گر ارقام ابزار پردازش«

3. Dogan, & Lemley, A Search-Costs Theory of Limiting Doctrines in Trademark Law, op. 
cit., p. 1242. 
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براي توصيف كالاي خود استفاده نمايند كه همين امر نيـز   »دشو دهنده و شيرين كننده تهيه مي
هـا   بـراي آن  جوي كالاي مناسبو كنندگان و افزايش هزينه جست بستري جهت گمراهي مصرف

كننـده، هرگـاه علامـت     جوي مصرفو بدين ترتيب بر مبناي نظريه هزينه جست نمايد. فراهم مي
ز دست دهد و ارتبـاط آن بـا اطلاعـاتي نظيـر     بخشي خود را ارساني و تمايز تجاري ويژگي اطلاع

ه شـد  ئتوليد و كيفيت محصول قطع شود، حمايت از آن مطابق با تحليلي كه پيش از اين ارا أمبد
   .1برداشته خواهد شد

؟ بند الف است تا چه حد به اين اصل توجه نشان داده يگذار ايران حال پرسش اين است كه قانون
بتوانـد كالاهـا يـا    «دانـد كـه    تجاري را هر نشان قابل رويتـي مـي  ، علامت جديدقانون  30ماده 

 قـانون  32بند الـف مـاده    همچنين در». خدمات اشخاص حقيقي يا حقوقي را از هم متمايز سازد
مي كه نتواند كالاها يا خدمات يك مؤسسه را از كالاهـا و خـدمات مؤسسـات    ي، ثبت علا2جديد

به صراحت به  32 و 30گذار در بند الف مواد  رتيب قانونبدين ت. ديگر متمايز سازد منع شده است
مي را پذيرفته كـه بتوانـد كالاهـا يـا     يم تجاري توجه كرده و ثبت علايدهندگي علاويژگي تمايز

، ثبـت علامتـي   3همان قانون 32به علاوه در بند ز ماده . سسات را از هم متمايز سازدؤخدمات م
بدين  .خدمات موجب فريب و گمراهي شود منع شده است كه به لحاظ ارتباط و شباهت كالاها يا

گذار به صراحت كاركرد اصلي علامت تجاري را ايجاد تمايز ميان كالا يا خـدمات از   ترتيب قانون
  داند.  يكديگر مي

                                                 
. اسـت  نمونه چنين علامتي، دارويي با علامت تجـاري آسـپيرين   ر گرفت.ظتوان آسپيرين را در ن براي نمونه مي .1

را  ي خـاص هاي محصول توليد و كيفيت و ويژگي أعنوان علامت تجاري، اطلاعاتي نظير مبده روزگاري اين كلمه ب
اما امروزه افراد جامعه از كلمه آسپيرين بـراي اشـاره بـه ماهيـت دارويـي اسـتفاده        ؛نمود كننده منتقل مي به مصرف

در واقع اين كلمـه ديگـر بـه    . م تجاري متفاوتي داشته باشنديكنندگان متفاوت و علاكنند كه ممكن است توليد يم
  .ستو تنها توصيف كننده ماهيت كالا عنوان علامت تجاري نبوده

سسـه را از كالاهـا و   ؤنتوانـد كالاهـا يـا خـدمات يـك م      -الف: لامت در موارد زير قابل ثبت نيستع«: 32ماده  .2
 ».. ...سسه ديگر متمايز سازدؤدمات مخ
مقدم يا داراي حق تقدم بـراي همـان كـالا و خـدمات و يـا       )علامت( تاريخ تقاضاي ثبت آن... : «32بند ز ماده . 3

 .  »براي كالا و خدماتي است كه به لحاظ ارتباط و شباهت موجب فريب و گمراهي شود
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ايـران  رسد اين است كه رويكرد حقوق و رويه قضـايي  بكه ممكن است به ذهن  يديگر پرسش
م تجـاري و  ينامه قانون ثبت علا آيين 5ماده  1تبصره نه است؟ يم تجاري عام چگونسبت به علا

امـا   ؛م تجاري عام را مشخص كـرده بـود  يبه صراحت حكم علا) قانون پيشين( 1337اختراعات 
 تـر گفتـه شـد،    طور كه پـيش  همان. اي به اين امر نكرده است طور مستقيم اشارهه قانون جديد ب

و  30بخشي هسـتند را در مـواد   هايي كه فاقد ويژگي تمايز به علامت گذار ايران احكام راجع قانون
يـم عـام كـه فاقـد ويژگـي      بر همين اساس حمايت از علا .مشخص كرده است 32بند الف ماده 

   .دهندگي هستند نيز بر اساس همان احكام قانوني منتفي استتمايز
مـورخ   1709و  1708، 1707هـاي   رسيدگي به دادنامـه مقام نظر در بر همين مبنا، دادگاه تجديد

در خصوص كالاهـاي مربـوط    »كانولا«به ابطال علامت  ي خود راجعأدر بخشي از ر 25/11/89
ادعاي ديگر وارد ثالث داير بـه  « ه است:هاي خوراكي مقرر داشت به گياهان روغني كانولا و روغن

ي محصـولات  ... وارد است زيرا كلمـه كـانولا بـرا    كلمه كانولا به فارسي و لاتين ابطال علامت
قـانون ثبـت اختراعـات،     32موضوع ثبت علامت، عام بوده و علامت مذكور بـا بنـد الـف مـاده     

قابل ثبـت نبـوده اسـت. از     انطباق داشته، لذا قانوناً 86يم تجاري مصوب هاي صنعتي و علا طرح
در و را صـا  به لاتـين  Canola... حكم به ابطال ثبت علامت كانولا به فارسي و  اين رو (دادگاه)

  .1»نمايد اعلام مي
صورت دكترين حقوقي به رسـميت شـناخته   ه مريكا، رويه قضايي اين اصل را بآدر نظام حقوقي 

 توان به پرونده سرجي سنتر عليـه مـديكال دنتـال    است. براي نمونه مي
. در سـال  3اشـاره كـرد  2

لامـت  ) را ثبـت نمـود. ع  Surgicenter( شركت سرجي سنتر علامت تجاري سرجي سنتر 1971
كه خـدمات جراحـي سـرپايي     ئه خدمات پزشكي خواهان بودتجاري ثبت شده مربوط به مركز ارا

اخطـار كـرد كـه اسـتفاده او از      ،شـركت مـديكال   ،خواهان به خوانده 1975سال داد. در  ه ميئارا
ادعـا كـرد كـه    در پاسـخ  بر علامت ثبت شده اسـت. خوانـده    اوعلامت سرجي سنتر، نقض حق 

ها  واژه در رسانه نيا .اي عام بوده و خواهان حق ثبت آن را نداشته است نتر واژهعلامت سرجي س

                                                 
 .19632. روزنامه رسمي شماره 1

2
. Surgicenters of America, Inc. v. Medical Dental Surgeries Co. 

3. 601 F.2d 1011, 1016 (1979). 
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. در نهايـت  كار رفته است همعنا ب نيمختلف به هم يها و مقالات و نوشته ونيزيمجله، تلواز اعم 
 ـ « :مقرر داشتپس از رسيدگي به دعوا دادگاه  عنـوان علامـت   ه واژه سرجي سنتر عام اسـت و ب

كننـده، تـداعي كننـده مراكـز      زيرا واژه سرجي سنتر در ذهـن مصـرف   ،»بت نيستتجاري قابل ث
  دهندگي ندارد. بدين جهت قدرت تمايزجراحي سرپايي است كه 

  منع واگذاري آزادانه علامت تجارياصل  :بند سوم
تواند علامت خود را كه حامل اطلاعات مبدأ توليد و كيفيت كالاسـت   دارنده علامت تجاري نمي

زيـرا اگـر    كند،از آن را به ديگري اعطا  1برداري به ديگري منتقل نمايد و يا مجوز بهره »نهآزادا«
شركت الف بخواهد تنها علامت تجاري خود را به شركت ب منتقل نمايد مشكلاتي ايجاد خواهد 

او مايل است كه علامـت تجـاري    تر باشد قطعاً در صورتي كه كيفيت توليد شركت ب پايين. شد
تواند كالاي  كنندگان به خود منتقل نمايد چرا كه از اين راه مي ف را بدون اطلاع مصرفشركت ال
كننـدگان بفروشـد. در چنـين     تكيه بر اعتبار علامت مذكور با قيمت بـالاتر بـه مصـرف    خود را با

و كيفيت كـالا از دسـت    أگر مبد عنوان نشانه شرايطي علامت تجاري كاركرد و ماهيت خود را ب
كننـده نقـش    حامل اطلاعاتي نيست كه در ذهن مصرف ،در واقع ديگر علامت تجاري دهد و مي

تواند به اطلاعاتي كه از علامت تجاري دريافـت   كننده نمي در چنين وضعيتي مصرف. بسته است
ايـن   .او با تجربيات پيشينش از آن محصول، گسسته خواهد شـد  ي كند اعتماد نموده و رابطه مي

بـه  . 2كننده خواهد شـد  جوي اطلاعات براي مصرفو به افزايش هزينه جستامر در نهايت منجر 
 ،برداري از علامت تجاري همين سبب تشريفاتي كردن قراردادهاي انتقال و يا اعطاي مجوز بهره

حقـوق علامـت تجـاري و     نظارت نهاد دولتي بر قراردادهاي واگذاريِ تدابيري چون بيني با پيش
كارهاي حقوق علامت تجاري براي پيشـگيري از بـروز مشـكلات     هاعلان عمومي آن از جمله را

از  3هاي معـاملاتي  باعث افزايش هزينه چند تشريفاتي كردن اين قبيل قراردادها، ظاهراًهر .است
از جملـه   آناما چون منافع حاصـل از   ،هاي ثبت قرارداد در دفاتر و اوراق خاص شده قبيل هزينه

                                                 
  برند. برداري از علامت تجاري به عنوان فرانشيز نام مي . از قراردادهاي اعطاي مجوز بهره1

2. op. cit., p. 184. 
3. Transaction costs 
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داراي علامت تجاري  ود و نظارت بر حفظ كيفيت توليد محصولِتر بر اين عق امكان نظارت دقيق
هـاي   كننده، به مراتب بيش از هزينه اليه و نيز حمايت بهتر از مصرف خاص بعد از انتقال به منتقل

، تشريفاتي كردن قراردادهاي مزبور كـارا  1فايده - معاملاتي آن است، لذا بر اساس تحليل هزينه
كننـده را در   ز برخوردار است زيرا وضعيت صاحب علامت و نيز مصـرف يي نسبي نيآبوده و از كار

دهد بي آنكه موقعيت طرف ديگر را بدتر كنـد. شـايد بـه     موقعيتي بهتر از قبل انعقاد عقد قرار مي
قانون لانهام، بر لزوم كتبي بودن قـرارداد انتقـال    1060مريكا در بخش آگذار  همين سبب، قانون

مريكا تاكيد نموده اسـت.  آآن در اداره ثبت اختراع و علامت تجاري  علامت تجاري و ثبت شدن
آن در مقابـل  به همين ماده، ضمانت اجراي عدم ثبت قرارداد انتقال، عدم قابليت استناد  4در بند 

احكامي را در خصـوص   2قانون جديد 48گذار ايران در ماده  اشخاص ثالث ذكر شده است. قانون
كننـده،   به منظور آگاه نمـودن مصـرف  . لامت تجاري مقرر داشته استنظارت بر تغيير مالكيت ع

. تغيير در مالكيت علامت تجاري بايد در اداره مالكيت صنعتي ثبت و توسط آن اداره آگهـي شـود  
تغيير در مالكيت ثبت علامت تجاري را در مواردي كه موجـب گمراهـي يـا     همچنينمقرره فوق 

 زيـان انتقالاتي را كـه بـه    و گذار با اين حكم نقل ر واقع قانوند. داند فريب عمومي شود معتبر نمي
بـرداري از علامـت    در خصوص اعطاي مجـوز بهـره   باشد ممنوع نموده است. كنندگان مي مصرف

برداري از علامت تجاري  اعتبار قراردادهاي اجازه بهرهقانون جديد  44گذار در ماده  قانونتجاري، 
از طريق شرط كنترل، اجازه دهنـده  . ظارت در قرارداد كرده استرا منوط به درج شرط كنترل و ن

ه خدمات توسط استفاده كننـده نظـارت داشـته    ئطور مؤثر بر كيفيت و مرغوبيت كالا و اراه بايد ب
حلي بـراي حفـظ كيفيـت     در واقع اين راه. خواهد بودصورت قرارداد فاقد اعتبار  در غير اين ؛باشد

  كننده است. معامله براي مصرف نهاييِكالاي مرتبط و ثبوت هزينه 

                                                 
1. Cost-Benefit 

نفع از اداره مالكيت صنعتي انجـام شـده   به درخواست كتبي هر ذي ...م تجاري يعلا ...گونه تغيير در مالكيت هر«. 2
ثير اين گونه تغيير نسبت بـه اشـخاص ثالـث منـوط بـه      أت. شود توسط اداره مذكور آگهي مي ...رسد و  و به ثبت مي

ي ماننـد  تغيير در مالكيت ثبت علامت يا علامـت جمعـي در صـورتي كـه در مـوارد      .تسليم درخواست مذكور است
، مراحل ساخت، خصوصيات يا تناسب با هدف كالاها يا خدمات سبب گمراهي يا فريب عمومي شـود،  أماهيت، مبد
  . »معتبر نيست
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  كننده  جوي مصرفو نقد نظريه هزينه جست :گفتار سوم
كننده با تمامي مزايـايي كـه بـراي آن ذكـر      جوي مصرفو از ديدگاه منتقدان، نظريه هزينه جست

جـوي  و نظريـه هزينـه جسـت    گـذاران  پايـه طـور كـه گفتـه شـد،      همان .داردشده، ايرادات جدي 
تنهـا بـه شـرح سـاختار حقـوق       است و »توصيفي«ها  عي هستند كه رويكرد آنكننده مد مصرف

تـرين اشـكالي كـه     بـزرگ  بر همين اساس. 1پردازند و قصد تغيير آن را ندارند علامت تجاري مي
، سـير  هاي نظام اقتصـادي بـازار   به واقعيت آندانند، عدم توجه  نظريه بر آن وارد مياين منتقدان 

دادن  نظريه مذكور با محور قرار. اري و توصيف غير واقعي از آن استتحولات حقوق علامت تج
بـه  . 2حقوق علامت تجاري را ناديده گرفته اسـت  ي كننده در واقع ريشه و حقايق گذشته مصرف

علاوه مطابقت كامل نظام حقوقي ايران با نظريه مذكور مورد ترديد است. در اين گفتار زير عنوان 
، تانس ـحقـوق انگل كننده، ايرادات وارد بر آن بـا توجـه بـه     وي مصرفجو نقد نظريه هزينه جست

 مريكا و ايران بررسي خواهد شد.آ

 كاركرد علامت تجاري از ديدگاه منتقدان   :بند اول
يـز مالكيـت   يمعتقدند علامت تجاري در ابتدا ابـزاري بـراي مشـخص نمـودن و تم     گران پژوهش

هـاي خـود اسـتفاده     م براي مشـخص نمـودن دام  يعلا داران از براي نمونه گله. كالاها بوده است
خصوص هنگـامي  ه كالاها ببر مالكيت اثبات شد  م موجب ميياي از علا چنين استفاده. كردند مي

. براي مثال اثبات مالكيـت بـر كالاهـاي    تر باشد راحتشدند  كه از جايي به جاي ديگر منتقل مي
در انگلسـتان، اصـناف از   . 3پذير بود امكان ها نآغرق شده در دريا از طريق علايم مندرج بر روي 

ها، مجـازات   اعضاي خود و نظارت بر كيفيت آنمتعلق به م تجاري براي شناسايي كالاهاي يعلا
رسد كـه در   بدين ترتيب به نظر مي. كردند متخلفين و افزايش شهرت و اعتبار صنفي استفاده مي

و اساسـاً در آن   4كننده يا منافع وي نشـده  صرفم تجاري، توجهي به ميهاي اوليه از علا استفاده
                                                 

1. Landes, & Posner, Trademark Law: An Economic Perspective, op. cit., p. 265. 
2. Doellinger, op. cit., p. 113. 
3. McKenna, M. P., “The Normative Foundations of Trademark Law”, Notre Dame Law 
Review, 82 (5), 2010, 1839-1916. p. 1849. 
4. Ibid., p. 1850. 
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. قضايي شده اسـت  يكننده به تدريج وارد آرا زمان چنين موضوعاتي مطرح نبوده و حقوق مصرف
 ـتـرين كـاركرد علا   كننده، مهـم  جوي مصرفو نظريه هزينه جست م تجـاري را كـاهش هزينـه    ي

عنـوان  ه اريخي علامت تجاري بكه كاركرد اوليه و ت در حالي ،داند كننده مي جوي مصرفو جست
  ابزاري جهت حمايت از صاحبان سرمايه و نظارت بر اموال و اعتبار دارندگان آن را ناديده گرفته است.

  كاركرد حقوق علامت تجاري از ديدگاه منتقدان :بند دوم
كننده و  كننده وظيفه حقوق علامت تجاري را حمايت از مصرف جوي مصرف نظريه هزينه جست 

رسـد نقـش و    كه به دلايل زير به نظر مي در حالي ،داند جوي اطلاعات ميو هزينه جستكاهش 
  حقوق علامت تجاري حمايت از دارندگان علامت تجاري است:  كاركرد
 سـت يكننده استوار ن از مصرف تيحما يتنها بر مبنا ،ياز علامت تجار يحقوق تيلزوم حما، اول

 ـتوانـد لـزوم حما   يم زين يت دارنده علامت تجارمنفع ،ياقتصاد يها ليبر اساس تحل رايز از  تي
 ،يحقـوق  - ياقتصاد ليموضوع بر اساس تحل درست ليتحل يبرا. دينما هيرا توج يعلامت تجار

چـون   يتـوان بـه امـور    يرا م تيمطلوب. 1را مطرح نمود زهيانگ هيو نظر تيمطلوب هيتوان نظر يم
منجـر   ياز كاركرد علامت تجار تياگر حما بيتتر نيرفاه و نظم نسبت داد. بد ه،يمنفعت، سرما

 نكنندگا و مصرف يعلامت تجار ي دارنده جهيدر نت وگفته شود  شياز امور پ كيهر  شيبه افزا
 ـ   هي ـمطلوب و قابـل توج  تيحما ،دهدقرار  يبهتر تيدر وضعرا   ـنظر« ن،يخواهـد بـود. همچن  هي
 ـكه حما رديذپ يرا م ياز علامت تجار تيلزوم حما يهنگام زين» زهيانگ  شيمنجـر بـه افـزا    ت،ي
  .2شود يعلامت تجار ي در دارنده يگذار هيسرما ي زهيانگ

. گذار سهم مهمي در نظـام حقـوق علامـت تجـاري دارد     عنوان سرمايهه دارنده علامت تجاري ب
گذاري در علامت تجاري و تقويت علامت تجاري سعي در افزايش فروش و  توليدكننده با سرمايه

كننـدگان را فـراهم آورد از ايـن     د. اگر شخصي در اين ميان موجبات فريب مصـرف سود خود دار

                                                 
  . براي مطالعه بيشتر رجوع شود به:1

  .1387مباني مالكيت فكري، سازمان انتشارات پژوهشگاه فرهنگ و انديشه اسلامي، چاپ دوم،  ،نيا، محمود حكمت
مباني مالكيت فكري، سازمان انتشارات پژوهشـگاه فرهنـگ و انديشـه اسـلامي، چـاپ دوم،       ،يا، محمودن . حكمت2

  .257-263 صص، 1387
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نظـام حقـوقي    نبـود در . علامت تجاري خواهد شـد  ي طريق موجب ايراد زيان مستقيم به دارنده
گـذاري در علامـت    سـرمايه  انگيـزه طور قطع منجر به كاهش ه علامت تجاري، چنين وضعيتي ب

به علاوه، فقـدان حمايـت از علامـت تجـاري      شود. كننده ميوليدكاهش رفاه و منافع تتجاري و 
 ي رقابت نامشروع خواهد شد كه نتيجه ي منجر به كاهش كيفيت كالا و در نهايت افزايش انگيزه

  .كنندگان و بدتر شدن رفاه آنان خواهد بود ثانوي چنين وضعيتي نيز متضرر شدن مصرف
مـرتبط  ها در رسيدگي به دعاوي  دهد كه دادگاه ، سير تحول حقوق علامت تجاري نشان ميدوم

كننده توجه داشته باشند به دارنده علامت تجاري و منع  علامت تجاري بيش از آنكه به مصرفبا 
رأي در خصـوص علامـت تجـاري در دادگـاه عـرف       نخسـتين  انـد.  رقابت نامشروع توجه داشته

در ايـن دعـوا   . اسـت  1ه سايكسميلادي در پرونده سايكس علي 1824انگلستان مربوط به سال 
روي بـر   Sykes Patent از علامـت  بود 2كننده قمقمه باروت و كمربند نظاميخواهان كه توليد

هـاي بـاروت و    خوانـده، مشـابه كلمـات مـذكور را روي قمقمـه     . نمـود  كالاهاي خود استفاده مي
د بـه ايـن نكتـه    ي خوأدر رپس از رسيدگي دادگاه . كرد هاي نظامي توليدي خود درج ميكمربند

 ـ  روي كالاهاي خـود، آن بر مورد نزاع  اشاره كرد كه خوانده با استفاده از علامت تجاريِ ه هـا را ب
به علاوه فروش كالاهاي خوانده موجب كـاهش در فـروش    ؛جاي كالاهاي خواهان جا زده است

جبـران  در نتيجه خوانده حقوق خواهان را نقض كرده و محكوم بـه  . ه استكالاهاي خواهان شد
جـاي  ه ب ي مبنايي جهت صدور آراي بسياري در خصوص جا زدن كالاهاأهمين ر. خسارت است
دهد كـه در صـدور اولـين آراي مربـوط بـه علامـت        ي مذكور نشان ميأر .4شد 3كالاهاي ديگر

كننده جايي در رويه قضايي نداشته بلكه هدف اصلي، منع رقابت نامشـروع   حقوق مصرف ،تجاري
ا دعـو آن موضـوع اصـلي در   . هاي غير شرافتمندانه بوده است مصرف خواهان از راه و گرفتن بازار

                                                 
1. Sykes vs. Sykes 
2. Shot-belt 
3
. Passing off 

4. Ibid., p. 1853. 
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كـرد و موجـب    كنندگان را به سمت خود جذب مي صورت نامشروع مصرفه كه خوانده ب اين بود
  .1شد ورود خسارت به دارنده علامت تجاري مي

واقـع    در. تجـاري بـود  علامـت   ي ها معطوف به حقوق دارنـده  توجه دادگاه در ايالات متحده نيز
كنندگان به  شد كه از علامت تجاري براي منحرف كردن مصرف خوانده به اين دليل مجازات مي

 1845در سـال   2هلبـروك عليـه  كـوتس   براي نمونه در پرونـده . كرد استفاده مي سمت خود سوء
مـادي   مقرر داشت كسي حق ندارد از محصول ديگري تقليد و جلب منافعدادگاه رسيدگي كننده 

  .3شد كه بدون انجام چنين كاري آن منافع عايد آن طرف ديگر مي طوريه ب ،نمايد

  كننده در حقوق علامت تجاري از ديدگاه منتقدان   نقش مصرف :بند سوم
كننـده در خصـوص    جـوي مصـرف  و هاي نظريه هزينـه جسـت   فرض ملاحظه شد پيشچنان كه 

دان مطابق با واقعيت بازار نيسـت. حـال   كاركرد علامت تجاري و نقش حقوق علامت تجاري چن
طور كه گفته شد  كننده در حقوق علامت تجاري چيست؟ همان پرسش اين است كه نقش مصرف

جـذب   دهد هدف حقوق علامت تجـاري جلـوگيري از   هاي بازار و رويه قضايي نشان مي واقعيت
جهـت كشـف نقـض     عنوان معياريه كننده نيز ب مصرفرفتار ست. نامشروع مشتريان توسط رقبا

كننـدگان   علامت تجاري به قدرت تشخيص مصرف ي رود. منافع دارنده كار مي هعلامت تجاري ب
 ي كنندگان در خصوص علامتي گمراه شوند در واقع ضرر به دارنـده  بستگي دارد و هرگاه مصرف

  شود.  مالك علامت وارد مي
همـواره از   ،كننـده  گمراهـي مصـرف  دهد در كنار  قضايي ايران نيز نشان مي يتر آرا بررسي دقيق

در دادنامـه  بـراي نمونـه    .ه اسـت دش ـرقابت نامشروع و منافع دارنده علامت تجاري سخن گفته 
نظـر بـه   «دادگاه با توجه به محتويات پرونده و  19/11/89مورخ  8909970226300902شماره 

كننـده  ث توليدكننـده از حي ـ  اينكه استفاده از علامـت مشـابه باعـث اشـتباه و گمراهـي مصـرف      
گردد و معارض حقوق مقدم خواهان است و از طرفي از مصاديق (رقابت) نامشروع  محصولات مي

                                                 
1. McKenna, The Normative Foundations of Trademark Law, op. cit., pp. 1857-1858. 
2
. Coats vs. Holbrook 

3. McKenna, The Normative Foundations of Trademark Law, op. cit., p. 1859. 
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ي خواهان را ثابت تشخيص و حكم بـه  ا... دعو كنوانسيون پاريس است 10ممنوعه مقرر در ماده 
امه ندر دادهمچنين ). 19484روزنامه رسمي شماره (كرده است » ابطال ثبت علامت خوانده صادر

دادگاه با احراز سبق استفاده خواهان از علامـت  « 30/5/90مورخ  9009970226300431شماره 
خوانده به لحاظ شباهت بـا علامـت مـورد ادعـاي خواهـان        فيه و اينكه علامت ثبت شده متنازع

گردد و نيز بـه منظـور جلـوگيري از رقابـت نامشـروع،       كننده مي موجب اشتباه و گمراهي مصرف
 داده اسـت » واهان را ثابت تشخيص و حكم به ابطـال علامـت ثبـت شـده خوانـده ...     ي خادعو

دهد دادگاه براي تشخيص نقض علامت، بـه معيـار    آرا نشان مياين  ).19648روزنامه رسمي شماره (
  كننده توجه كرده و در نهايت اين امر را معارض حقوق خواهان دانسته است. گمراهي مصرف

كنندگان نيز از خريد كالاي تقلبـي   ، استدلال شود كه مصرفآمدا آنچه در مخالفت ب ممكن است
هـا   جوي اطلاعات لازم براي خريـد كـالاي مـورد نيـاز آن    و متضرر شده و همچنين هزينه جست

كننـده   وجود منافع مصرفيابد. استدلال مذكور به درستي بخشي از حقيقت است زيرا  افزايش مي
كه هر نظـام و نهـاد حقـوقي داراي     توجه داشتاما بايد  ؛ي كردتوان نف در علامت تجاري را نمي

مبـاني و   شـود. مـثلاً   ها موجب پريشاني كل نظام حقوقي مي اهداف خاصي است كه عدول از آن
هـاي   كننده متفاوت با مباني حقوق رقابت يا حقوق شـركت  اهداف نظام حقوقي حمايت از مصرف

ع قـوانين مختلـف نبـود و رسـيدگي بـه تمـامي       تجاري است. در غير اين صورت نيازي بـه وض ـ 
ايـن منطقـي اسـت بـراي اسـتنباط اصـول        آمد. بنابر عمل مي موضوعات ضمن قانون واحدي به

منطقي نيست كـه  ني روح قوانين نيز توجه نماييم. ها يع ها به مباني و اهداف آن حقوقي از دل آن
هـاي   رديم، زيرا حقوق شـركت كننده بگ هاي تجاري به دنبال حقوق مصرف در دل حقوق شركت

كرده است،  تجاري كاركرد ديگري دارد و تفكري كه آن را ايجاد كرده هدف ديگري را دنبال مي
كننـده را هـم در پـي داشـته      هاي تجاري منافع مصـرف  چند ممكن است اجراي قانون شركتهر

ده و تا جايي كه جلوگيري نمو يحقوقهاي گوناگون  جاست كه از تصادم اهداف نظام باشد. هنر آن
كننـده نيـز در چـارچوب نظـام      ها را با هم جمع نماييم. پرداختن به حقوق مصـرف  امكان دارد آن

مطابق با مباني و اهداف آن نيست. پـذيرش   ،طور كه نشان داده شد همان ،حقوق علامت تجاري
 اي قيكننده در حقوق علامت تجاري منتج به اصـول حقـو   لزوم حمايت مستقيم از منافع مصرف

ها با رويه قضايي و منطق حقوق سازگار نيست. براي نمونه، اگر بپـذيريم   شود كه برخي از آن مي
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كننده و هدف حقوق علامت تجاري  جوي مصرفو كه هدف علامت تجاري كاهش هزينه جست
كنندگان در مقابل ناقضين علامت تجاري است، پس بايد اين امر را بپذيريم كه  حمايت از مصرف

 ـمتضرر اي كه از نقض علامت تجاري  كننده رفهر مص عنـوان ذينفـع بـر مبنـاي     ه شده بتواند ب
در . نمايـد طـرح  ي نقض علامت تجـاري  احقوق علامت تجاري عليه ناقض علامت تجاري دعو

در خصوص گمراه شدن نسـبت   اكنندگان اجازه اقامه دعو ها به مصرف مريكا دادگاهآنظام قضايي 
را بـر اسـاس آن   خود ي اتواند دعو كننده مي اما مبنايي كه مصرف ،هندد به علامت تجاري را مي

بايـد از مبـاني قـانوني ديگـري     وي مطرح كند رقابت نامشروع يا حقوق علامت تجاري نيست و 
دهـد   نشـان مـي  بررسي كلي رويه قضايي ايـران نيـز    .1دي جبران خسارت بهره گير مطالبهبراي 

بـه نظـر   . نيسـت علامـت تجـاري   حقـوق   ،ه ناقض علامتكننده علي ي مصرفااقامه دعومبناي 
با رفتـار خـود   كننده تنها  نگاه حقوق علامت تجاري مصرفدر است كه  آنرسد دليل اين امر  مي

  . دهد به دست ميبراي تشخيص نقض حقوق مربوط به علامت تجاري  معياري را
حقـوق علامـت تجـاري    كه هدف اصـلي   مهمكيد بر اين أحال با توجه به مطالب پيش گفته و ت

كننده نيست، ممكن است اين پرسش به ذهن مخاطب برسـد كـه كـه هرگـاه      حمايت از مصرف
كننده ايراني با خريد كالاي تقلبي از نقض علامت تجاري متضرر شد چه راهـي پـيش رو    مصرف

 عنـوان ذينفـعِ  ه كننده را ب طور كه گفته شد نظام حقوق علامت تجاري، ورود مصرف دارد؟ همان
تواند با اسـتفاده از احكـام موجـود در     كننده مي پذيرد اما مصرف ي نقض علامت تجاري نميادعو

 اكنندگان يا اصول حقوقي مربوط به مسـئوليت مـدني طـرح دعـو     قانون حمايت از حقوق مصرف
عنوان دليلي بـراي  ه ي دادگاه مبني بر نقض علامت بأاز ر تواند ميالبته در اين ميان نيز و  ؛نمايد

كننـده بـا ديـدن علامـت تجـاري،       مصـرف  آمـد طور كه  . همانكندثبات تقصير خوانده استفاده ا
تقلبي نيز اطلاعـاتي   علامت تجاريِ. آورد خاطر ميه توليد و كيفيت كالا ب أبه مبد اطلاعاتي راجع

نمايد كه در واقع مربـوط بـه علامـت تجـاري      كننده منتقل مي به كالاي مربوطه به مصرف راجع
 ـتـوان هماننـد ارا   بدين ترتيب استفاده از علامت تجاري ناقض را مي. است ديگري ه اطلاعـات  ئ

ــه مصــرف ــابي كــرد نادرســت ب ــانون حمايــت از  2مــاده  3مطــابق بنــد . كننــده ارزي حقــوق ق
اطلاعـات لازم شـامل   «كنندگان مكلفنـد  كنندگان كالا و خدمات و توليد عرضهكنندگان،  مصرف

                                                 
1. McKenna, The Normative Foundations of Trademark Law, op. cit., p. 1871. 
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همـان   7همچنين مطابق ماده ». كنندگان قرار دهند در اختيار مصرف را... و  نوع، كيفيت، كميت
كننـده از   ه اطلاعات نادرست كه موجب فريب يا اشتباه مصـرف ئتبليغات خلاف واقع و ارا«قانون 

هـاي تبليغـاتي شـود، ممنـوع      هـاي گروهـي و برگـه    جمله از طريق وسايل ارتباط جمعي، رسـانه 
تقلبـي يـا    تواند استفاده از علامت تجاريِ ميو تمثيلي بوده  7مصاديق مذكور در ماده ». باشد مي

كنندگان علامت تجـاري در   بدين ترتيب نقض. مشابه با علامت تجاري ديگري را نيز شامل شود
 ،علاوه بر جبران خسـارت وارده در صورت ورود خسارات، «كنندگان مسئول بوده و  مقابل مصرف

قـانون   19مـاده  ( »خسـارت وارده محكـوم خواهنـد شـد     به جزاي نقدي حداكثر معادل دو برابر
ي دادگاه مبني بـر نقـض   أتواند با استناد به ر كننده مي مصرف. )كنندگان حمايت از حقوق مصرف

قانون مسئوليت مدني كـه   1گيري از ماده  علامت تجاري و اثبات تقصير خوانده و همچنين بهره
يا در نتيجه بي احتياطي به جان يـا سـلامتي يـا     هركس بدون مجوز قانوني عمداً«دارد  مقرر مي

اي وارد نمايـد كـه    به هر حق ديگر كه به موجب قانون براي افراد ايجاد گرديده لطمـه  يا مال ...
 ،»باشـد  موجب ضرر مادي يا معنوي ديگري شود مسئول جبران خسارت ناشي از عمل خـود مـي  

  البه نمايد. خسارات وارد شده بر خود را از ناقض علامت تجاري مط
هرچند بسياري از اصول حقوقي مربوط به حقوق علامت تجاري ايران بر اسـاس نظريـه هزينـه    

طور كه ملاحظه شـد، حقـوق ايـران نيـز      كننده قابل توجيه هستند، اما همان جوي مصرفو جست
بنـدي مطالـب و بـه صـورت      كاملاً منطبق با نظريه مذكور نيست. در پايان تلاش شده بـا جمـع  

اي مطرح شود تا بتواند مبنايي براي توجيه كليه اصول حقـوقي موجـود در حقـوق     ه، نظريهخلاص
  علامت تجاري ايران ارائه دهد.

  گيري نتيجه
كننـده در نظـام    كيد بر منافع و كاهش هزينه مصرفأكننده با ت جوي مصرفو نظريه هزينه جست

 ـ آمريكـا اكنـون در   هم ،آن جديرغم منتقدان  علي ،حقوقي علامت تجاري اي  عنـوان نظريـه  ه ب
نظـام حقـوقي    ي ، منتقدان با طرح پيشـينه البتهپذيرفته شده در صدور آراي قضايي مطرح است. 

اند. نظر منتقـدان بـه    وارد كرده آنهاي بازار، انتقادات جدي بر  كيد بر واقعيتأعلامت تجاري و ت
حمايـت از   ي طرفه ده يككننده در جا جوي مصرفو كه نظريه هزينه جست دهد ميدرستي نشان 

چنـد بسـياري از   هركند و از اين رو بايد تعديل شود. به علاوه ديديم كه  كننده حركت مي مصرف
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اصول حقوقي منتج از نظريه مذكور با قوانين و مقـررات كنـوني حقـوق علامـت تجـاري ايـران       
هزينـه   رسـد بتـوان مبنـاي حقـوق علامـت تجـاري را نظريـه        خواني دارد اما بـه نظـر نمـي    هم

  كننده دانست.  جوي مصرفو جست
واقعيت اين است كه علامت تجاري بـه عنـوان ابـزاري اقتصـادي توسـط توليدكننـدگان بـراي        

، تبليغات و هايي نظير بازاريابي گذاري كننده ايجاد شد. سرمايه شناساندن محصولاتشان به مصرف
علامت تجاري  ي دارنده هاي جديد جهت افزايش كيفيت محصولات، همگي توسط خريد فناوري

رسد هدف حقوق  شود. به نظر مي مي انجامدهندگي علامت تجاري به منظور افزايش قدرت تمايز
دهنـدگي علامـت تجـاري بـه منظـور حمايـت از       حمايت از ويژگي تمايزعلامت تجاري نيز بايد 

ويژگـي  چنـد از رهگـذر حمايـت از    هرگـذار و رواج رقابـت شـرافتمندانه باشـد.      سرمايه سـرمايه 
كننـده بـا ايجـاد     شود. مصـرف  كننده مي دهندگي علامت تجاري، منافعي نيز متوجه مصرفتمايز

تري را براي خريـد   كالا و علامت تجاري، هزينه كممصرف ارتباط ميان تجربيات پيشين خود از 
كنندگان گذاري توليد شود سرمايه كند. هرگونه اخلال در اين ويژگي موجب مي آن كالا صرف مي

  كنندگان افزايش يابد.  ن هزينه معامله مصرفيز بين رفته و همچنا
كننـده، محـور حقـوق     جوي مصرفو داران نظريه هزينه جست طرافديدگاه خلاف بدين ترتيب بر
بينانـه جايگـاه    كننـده و حمايـت از او نيسـت. در واقـع در نظريـه واقـع       مصـرف  ،علامت تجاري

نظر داشـت  را مدچند بايد اين نكته مت تجاري است. هرعلا ي كننده فرع بر جايگاه دارنده مصرف
كننده از علامت تجاري هنوز هم به دلايل زير، نقش مهمي در تعيـين   چنان تصور مصرف كه هم

  علامت تجاري دارد: ي حدود حقوق دارنده
 ـحدود نقض علا ،كننده ، حقوق علامت تجاري با معيار قرار دادن ذهن مصرفاول م تجـاري را  ي

در مقابل ديگران مشـخص  را علامت تجاري  ي نمايد و از اين راه ميزان حق دارنده مشخص مي
ري ايـران  م تجايهاي صنعتي و علا نمايد. به همين دليل است كه قانون ثبت اختراعات، طرح مي

كيد كرده است. أكننده ت دهنده بودن علامت تجاري و گمراه نكردن مصرفدر مواد متعدد بر تمايز
 ـ ه كننده نه ب لامت تجاري به مصرفبدين ترتيب، ع عنـوان  ه عنوان اصيل و محور حمايت، كـه ب

  نگرد.  حق مي ي معياري براي تشخيص نقض حقوق دارنده
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كننـدگان در   علامت تجاري نيز دليل ديگري بر توجه به مصـرف  ي ، اصل منع انتقال آزادانهدوم
، تغييـر در مالكيـت   قانون جديد 48گذار در انتهاي ماده  كه قانون، چراحقوق علامت تجاري است

 داند. در صورتي كه سبب گمراهي يا فريب عموم شود معتبر نميرا علامت تجاري 

داند و جبران خسارت  نمي كننده را ذينفع اصلي دعوا مصرف ،چند حقوق علامت تجاري، هرسوم
جـاري همچـون   گيرد اما بسياري از ابزارهاي جبران خسارت حقوق علامت ت او را نيز در نظر نمي
كننده نيز هست. بر همين مبنا، تمـامي   م گمراه كننده در جهت منافع مصرفيمنع استفاده از علا

كننده مطرح شد با تكيه بـر همـين نقـش     جوي مصرفو اصول حقوقي كه در نظريه هزينه جست
  اند.  در نقدي كه بر نظريه مطرح شد، قابل توجيه ،كننده مصرف
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