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  ها داده هاي حقوق رقابتي كلان تحليلي بر چالش
 پژوهشي) -(مقاله علمي

  ابراهيم رهبري

  21/03/1401تاريخ پذيرش:     25/11/1400تاريخ دريافت: 

  چكيده
 ايپو و متنوع يها داده از يميعظ حجم افزونزرو تياهم متوجه ر،ياخ انيسال يط رقابت حقوق

 يريادگي نديفرا و يمصنوع هوش كمك به كه است شده يمجاز و يپلتفرم يبازارها در
 گاه و درآمده يرقابت مشروع مقاصد خدمت در گاه و شده بدل يمعنادار اطلاعات به ،ينيماش
 مفهوم نييتب ضمن حاضر پژوهش. كنند يم آشكار يرقابت يهنجارها نقض يبرا را خود تيظرف
 قامت در ها داده كلان چگونه كه دهد يم نشان ها، آن يرقابت يكاركردها و ها داده كلان قيدق

 اتخاذ با مسلط يها بنگاه ،ينحو چه به و درآمده استخدام به رقبا انيم يتبان يبرا يابزار
 را رقابت مجال ها، داده كلان به زيآم ضيتبع يدسترس دادن و ميتسه از امتناع رينظ ييها هيرو
 به ناروا، يطرز به را خود قدرت ها، داده كلان  تيظرف از يريگ بهره با و كرده تنگ رقبا يراب

 نديفرا در ها داده كلان مهم نقش نيهمچن نوشتار نيا. دهند يم ميتعم مجاور اي يعمود يبازارها
 در لكاتتم و ادغام به ناظر يرقابت عام يارهايمع ياجرا ةگزار نقد به ،نموده نييتب را تمركزات

 . پردازد يم ها داده كلان ةحوز

 مبهم و مجمل ،يكل لحن با كه دارد آن از تيحكا رانيا رقابت حقوق يكنون چارچوب ليتحل
 يها افتيره علاوه، به و ديبخش نظام را ها داده كلان يرقابت يها چالش توان ينم موجود مقررات
 يها نظام آنكه از فارغ. است يجد انتقاد محل ها، داده درخصوص ديجد اسناد در ياتخاذ

 هستند، يسردرگم دچار ها داده كلان مسائل يا پاره با مواجهه در زين رقابت حقوق ةشرفتيپ
 اتيمقتض درك ها، داده كلان از يناش يرقابت معضلات حل يبرا رانيا حقوق در گام نيتر مهم

 نقش به ژهيو تياعن و بازارها دست نيا خاص يرقابت راهبرد اتخاذ و يمجاز يبازارها
 .است ها داده كلان
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  مقدمه
تحولات  أمنش ،اطلاعات و ارتباطات فناوري ةحوزهاي چشمگير  پيشرفتطي ساليان اخير، 

توجه به  ،در ترسيم راهبردهاي رقابتي 1ست.بوده امجازي جريان رقابت در بازارهاي در عميقي 
مقياس و  ةاقتصادي ناشي از توسع ة، صرفپويايي همچون پلتفرمي بازارهايهاي اصلي  ويژگي
ها اهميت زياي دارد.  نقش دادهكاربران و  3»شوندگي ات قفلتأثير« 2،»اي ات شبكهتأثير«قلمرو، 

براي جريان رقابت فراهم آورد و از  هاي درخشاني تواند فرصت ها از يك سو مي اين ويژگي
 ترين يكي از مهم 4هاي جديد باشد. هاي ضدرقابتي در قالب ساز ارتكاب رويه زمينه ،ديگرسو
آوري و پردازش  ها در جمع توانايي بنگاه در رقابت در بازارهاي ديجيتال،بارز تحول  نمودهاي

ها در جريان رقابت يافته و به  هزيادي براي بنگا  هاست كه ارزش تجاري حجم عظيمي از داده
ها  جا كه از داده تا بدان ؛كرده استارزشمند را تبديل به نوعي دارايي تجاري  اه نحوي اين داده

ها يا ابزارهاي هوشمند،  هنگام استفاده از پلتفرم در اشخاص 5.شود مي ياد 21عنوان نفت قرن  به
گيرد كه از آن  هاي فعال قرار مي يار بنگاهدرواقع در حال توليد مستمر داده هستند كه در اخت

هاي هوشمند، گاه در راستاي تحقق اهداف مشروع رقابتي و گاه نيز براي  عنوان نهاده الگوريتم به
ات رقابتي مشهودي بر جريان رقابت تأثيرشود و به اين ترتيب،  مقاصد انحصارطلبانه استفاده مي

  6و وضعيت فعالان بازار و كاربران دارد.

ها را  شناسي و نقش رقابتي آن را مفهوم 7»ها داده كلان«اختصار  حاضر، نخست، به ةدر مقال
هاي ضدرقابتي  هاي مطروح را با تعمق در اقسام رويه ترين چالش كنيم و سپس مهم بررسي مي

 ،در قسمت سوم، به نقد ديدگاه حقوق رقابت ايران در اين خصوص پرداخته ،مرتبط تحليل نموده
  يان، نتايج حاصل از پژوهش را ارائه خواهيم نمود. در پا

                                                            
1. Chongwoo, Zhijun et al, Data-Driven Mergers and Personalization, Japan: The Institute of 
Social and Economic Research Osaka University, 2020, p. 1. 
2. Network effects 
3. Lock-in effects 
4. Batchelor, Bill & Janssens, Caroline, "Big Data: Understanding and Analysing Its Competitive 
Effects", The European Competition and Regulatory Law Review, Vol. 13, 2020, p. 19. 
5. Irakiza, Divin De Buffalo, "The Charter of Fundamental Rights, the Aims of EU 
Competition Law and Data Protection: Time to Level the Playing Field", Singapore Journal 
of Legal Studies, Vol. 2021, No. 1, 2021, p. 41. 
6. Batchelor, Bill & Janssens, Caroline, op.cit, p. 13. 
7. Big data 



  ها داده هاي حقوق رقابتي كلان تحليلي بر چالش  98صلنامه تحقيقات حقوقي شماره ف

 

297 

  ها در رقابت در بازارهاي ديجيتال ها و نقش آن داده . شناخت كلان1

  ها  داده . تعريف و اوصاف كلان1.1
ها ياد  عنوان مجموعه عظيمي از داده به ها، صرفاً داده برخي در تعريفي مضيق از كلان

بلكه توانايي  ،ها نيست حجم بزرگي از داده داده صرفاً ، كلانتر اند؛ اما در ديدگاهي دقيق كرده
هاست كه ارزش ناپايداري داشته و از  آوري، پردازش و تجزيه و تحليل ميزان وسيعي از داده جمع

كند تا در هنگام  ها به مراجع قانوني كمك مي داده اند. شناخت كلان منابع متنوعي گردآوري شده
ارزيابي صحيحي از موضوع داشته باشند و دچار خطاي در تحليل  مواجهه با مسائل رقابتي،

توان مانع ورودي در  ها را نمي صرف در اختيار داشتن مقدار معتنابهي از داده ،نشوند. براي مثال
  1بازار به شمار آورد.

 -3 تنوع و -2 ،حجم -1اشاره شده است:  Vsبه سه  ها، عموماً داده در بيان خصوصيات كلان
ها از نظر فرمي، اشكال  منظور از تنوع اين است كه داده پذيري سريع و پويا. ي و تحليلدسترس

بلكه از منابع متعدد و گوناگون، به  ،تنها از مشتريان و كاربران مختلف ها نه مختلف داشته و پلتفرم
دسترسي به بلكه  ،تنها توليد داده پردازند و ويژگي سوم به اين معناست كه نه ها مي گردآوري داده

ها، بسيار سريع است. در واقع اين خصوصيت نوعي  پردازش و تجزيه و تحليل داده ةها و شيو آن
ها به سرعت مورد پردازش و  كند؛ به اين معنا كه اگر داده ها اضافه مي داده پويايي به تعريف كلان

در  ،در برخي آثار 2دهند. تجريه و تحليل قرار نگيرند، ارزش خود را تا حدود زيادي از دست مي
صحت و ارزش نيز به موارد  ةاشاره شده و دو خصيص V5 هاي كلان داده به بيان ويژگي

  3اند. گفته افزوده شده پيش

گري،  اي از قدرت محاسبه داده عبارت است از: مجموعه توان گفت كلان مي ،به اين ترتيب
آوري، پردازش و تجزيه و  توانايي جمعافزارهاي پيچيده هوشمند و پيشرفته كه  ها و نرم الگوريتم

 4هاي متنوع و پويا را دارند. تحليل حجم بزرگي از داده

                                                            
1. Boutin, Xavier and Georg Clemens, "Defining 'Big Data' in Antitrust", Competition Policy 
International, Vol. 2, No. 1, 2017, pp. 23-24, 28. 
2. Volume, Variety, Velocity; Pfeiffer, Castellanos, "Digital Economy, Big Data and 
Competition Law", Market and Competition Law Review, Vol. 3(1), 2019, pp. 54-55; 
Cannataci, Joe et al, Legal Challenges of Big Data, UK: Edward Elgar Publishing, 2020, p. 1. 
3. Veracity and Value; Bagnoli, Vicente, "The Big Data Relevant Market Antitrust", 
Concorrenza e Mercato, Vol. 23, 2106, p. 80. 
4. Lubyová, Linda, Big Data in the EU Competition Law, Charles University Law Faculty, 
2018; Available at: https://papers.ssrn.com/sol3/papers.cfm?abstract_id=3128400, p. 1. 
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  ها ها و كاركرد و مزيت رقابتي آن داده طرق دستيابي به كلان .1.2
گردآوري ارگانيك  ،روش اولهاي مختلفي وجود دارد:  شيوه ها داده كلانبراي دستيابي به 

ها را  يعني در موقعيتي كه بنگاهي داده ؛معروف هستند 1»دست اول هاي داده« است كه به داده
تملك يا ادغام با دوم  ةشيو .كند مي گردآوري هاي خود به صورت مستقيم از پلتفرم و سرويس

گذاري مشترك  سرمايه ي زيادي دسترسي دارد. طريق سوم،ها داده بهست كه شركت ديگري ا
به اشتراك  تجارييك هدف نيل به هاي خود را براي  ها داده بنگاه ،در اين ائتلاف است؛
ها  ترين روش نيز از مهمكننده  مينأاز يك ت 2»ثالث شخصهاي  داده«خريد و دريافت  .گذارند مي

 ،دانش مبتني بر دادهاطلاعات معنادار يا خريد و فروش و دريافت  ،مدل پنجم شود. محسوب مي
   3.هاست به جاي خود داده
 2016،4درخصوص داده و رقابت در سال  آلمان و فرانسهمراجع رقابتي مشترك  در تحقيق

ها بايد به ملاحظاتي همچون دست اول يا  داده اشاره شده است كه در بررسي نقش رقابتي كلان
هاي  ها، ارادي يا اجباري بودن دادن دسترسي به داده گردآوري آن ةها و نحو سوم بودن داده

ي يا استنتاجي بودن و ميزان سهولت ساختارمندويژه  ها به شخصي توسط اشخاص، نوع داده
   5توجه داشت. ها پردازش تجاري آن

دهد  شود كه به يك بنگاه اجازه مي ها به اطلاعاتي منجر مي داده گردآوري و پردازش كلان
تسهيلات «راهبردهاي تجاري و رقابتي خود را تدوين يا تعديل كند و حتي در مواردي به نوعي 

وكارهاي  در كسب 7كند. قدرت بازاري چشمگيري اعطا مي ةشود كه به دارند منجر مي 6»يضرور
به  ،ها را به سرعت تجزيه و تحليل نموده تواند حجم عظيمي از داده محور وقتي يك بنگاه مي داده

 ها و داده تجاري از كلان ةاستفاد 8نتايج معناداري برسد، نوعي برتري نسبت به رقبا خواهد يافت.
خدمات رايگان به كاربران را  ةدهد تا ارائ ها اجازه مي تبديل كردن آن به منافع مادي، به پلتفرم

                                                            
1. First party data 
2. Third party data 
3. Gal, Michal, "The Competitive Effects of the GDPR", Journal of Competition Law & 
Economics, Vol. 16(3) 2020, p. 351. 
4. Joint Paper on Data and Competition 2016. 
5. Modrall, J, "Closer Look at Competition Law and Data", Competition Law International, 
Vol. 13(1), 2017, p. 33. 
6. Essential facility 
7. Bagnoli, Vicente, op.cit, p. 74. 
8. Boutin, Xavier & Clemens, Georg, op.cit, p. 25. 
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يادگيري ماشيني و فرايند  گيري از بهره 1تداوم بخشند و اين امر به سود فضاي كلي رقابت است.
با محصولات و خدمات  ها شود تا بنگاه ها، موجب مي داده كلان پردازشهوش مصنوعي براي 

استفاده  گوگل با ،براي مثال 2دهند. ارائهترين زمان ممكن  را در كوتاهكمتر  بهتر و بهايكيفيت 
 ةيا در نمون 3عملكرد موتور جستجوگر خود را بهبود بخشيده است. كاربران، مرتباًهاي  از داده

نش خودرا هاي كه از سيستم ناوبري اتوموبيلهاي زيادي  دادهبه كمك سلا ديگري، شركت ت
هاي خودران  ها و بهبود مداوم عملكرد ماشين سازي و اصلاح الگوريتم كند، به بهينه آوري مي جمع

ها دسترسي ندارند، دستيابي  خود پرداخته است؛ در حالي كه براي رقبايي كه به اين حجم از داده
امكان  ها داده كلان 4معمول، دشوار خواهد بود.از طرق  به موقعيت رقابتي مشابه با تسلا،

از طريق  سازد. مثلاً سازي خدمات و ملزومات را با توجه به نيازهاي كاربران ميسر مي شخصي
توان علايق آتي وي را در  است، مي كرده تجزيه و تحليل اينكه يك كاربر چه اقلامي خريداري

يغات تبلاساس، محصولاتي را به كاربر پيشنهاد داد. همچنين  خريدهاي آينده حدس زد و بر اين 
ترين  يكي از مهمكه متناسب با علائق، نيازها و وضعيت كاربران است،  شده و هدفمند شخصي
كنندگان، مزاياي مالي  شود و با جذب تبليغ ها محقق مي داده هايي است كه به مدد كلان مزيت

 ها، ادهد كاربرد اينچنيني كلانرسد  به نظر نمياگرچه  5آورد. ها به ارمغان مي زيادي براي پلتفرم
وجود موانع  كهها  داده در بازارهاي مبتني بر كلانبا وجود اين،  6جدي ايجاد كند؛ دغدغه رقابتي

دور از انتظار نيست كه  ،قدرت بازاري بادوام ينوع گيري مشهودتر است، احتمال شكلورودي 
   7تواند بسترساز ارتكاب رفتارهاي مخل رقابت باشد. مي

   

                                                            
1. Cannataci, Joe et al, op.cit, p. 135. 
2. Yun, John , The Role of Big Data in Antitrust The GAI Report on the Digital 
Economy, 2019; Available at: https://gaidigitalreport.com/wp-content/uploads/2020/11/Yun-
The-Role-of-Big-Data-in-Antitrust.pdf,  p. 224. 
3. Modrall, J, op.cit, p. 34. 
4. McIntosh, Daniel, "We Need to Talk about Data: How Digital Monopolies Arise and Why 
They Have Power and Influence" J. Tech. L  .& Pol'y, Vol. 23, 2019, p. 201. 
5. Lubyová, Linda, op.cit, p. 2. 
6. McIntosh, Daniel, op.cit, p. 201. 
7. Rubinfeld, Daniel & Gal Michal, "Access Barriers to Big Data," Arizona Law Review, Vol. 
59, No. 2, 2017, p. 381. 
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  ها داده حول كلانهاي ضد رقابتي  رويه .2

  ها  داده تباني و توافقات ضد رقابتي با استفاده از كلان. 2.1
 1»يها مركز داده« از دود سيگار و شلوغ به مملوهاي  روزه تباني از اتاقممعروف است كه ا

و مددگيري ها  از داده گيري چشمتوان انكار كرد كه دسترسي به حجم  نمي 2.رسيده استخلوت 
محصولات و  ةو عرض گذاري هاي قيمت عرصهخصوص در  به وش مصنوعي،هاي ه از ظرفيت

  3ي بين رقبا باشد.اني يا هماهنگبتساز  زمينهتواند  مي ارائه خدمات،
هاي ديجيتال  كارتل تشكيل ،ها و هوش مصنوعي داده اني به كمك كلانبشكل معمول ت

هوش مصنوعي و امكانات از  ،هاي معمول ها به جاي استفاده از شيوه بنگاه در طي آن، است كه
در اين  نوعي تباني صريح را رقم بزنند. ،پرداختهتبادل اطلاعات به تا  جويند سود ميها  داده كلان
. كند را تسهيل مي رقباتباني بين  ،نمودهعنوان يك ابزار عمل  داده به كلانضدرقابتي،  ذاتاً فرايند

زيرا  ؛داند مخل رقابت ميها به اين شكل را  دهدا قواعد سنتي حقوق رقابت نيز استفاده از كلان
    4.وسايل آنتحقق يا  ةشيونه  است؛داده  تباني رخ ،آنچه اهميت دارد

تواند به تباني ضمني  پيچيده مي يها و يادگيري ماشين داده ها از كلان بنگاه ةاستفادگاهي 
 درواقع 5رقم بزند.ت آشكار بدون هماهنگي و تبادل اطلاعاي را نتايجحتي منجر شود و  ميان رقبا

 ها را با آن كهگذاري واحد را به استخدام درآورند  ها يك الگوريتم قيمت پلتفرمممكن است كه 
سازد كه در حال تشكيل يك كارتل براي هماهنگ كردن اقدامات خود،  اين اتهام مواجه مي

ش مصنوعي صرفاً به معمول، هو ةويژه تثبيت قيمت هستند. در چنين موقعيتي، برخلاف روي به
و هماهنگ شدن با تغييرات، به كار گرفته هاي ساير رقبا در بازار  وي قيمتمنظور نظارت بر ر

خود را بر  ةو عرض قيمتي راهبردهايسازد تا  را قادر مي ها بنگاهها  درواقع اين الگوريتم شده است.
د كه ني تعديل و تنظيم كنبه نحو دريافتيهاي  رفتار ساير رقبا و داده ،اساس تحولات بازار

ها اطلاع دارند رقبا نيز از  بنگاهاين در حالي است كه   .دنبيشترين سود را به دست بياور

                                                            
1. Data center 
2. Colombo, Niccolo, "Virtual Competition: Human Liability Vis-a-Vis Artificial 
Intelligence's Anticompetitive Behaviours", European Competition and Regulatory Law 
Review, Vol. 2, No. 1, 2018, p. 22. 
3. Modrall, J, op.cit, p. 38. 
4. Derwa, Zirjan, "The Canadian Competition Bureau and Big Data", COMPETITION L. 
INT'l, Vol. 19, 2019, p. 54; Colombo, Niccolo, op.cit, p. 12. 
5. Modrall, J, op.cit, p. 38. 
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 گردد؛ ميها منجر  ضمني ميان آننوعي تباني به  برند كه همين امر، هاي مشابه بهره مي الگوريتم
 نيب زيتمااز سوي ديگر،  1.ه منجر خواهد شدكارگيري ابزار مشابه، به نتايج مشاب بهزيرا 

 يزير رقبا برنامهنحوة عملكرد مطابق با  متيق شيافزا يكه عمداً برا يا ساده يها الگوريتم
كنند، اهميت  تري را دنبال مي كه خودفراگير بوده و اهداف كلي تر شرفتهيپ يها اند و الگوريتم شده
 ها به تعديل قيمت ،به طور خودكارتواند  هاي مرتبط مي داده هوش مصنوعي با تحليل كلان .دارد

يكي از . در واقع ها بپردازد هماهنگ با آنيا رقبا و  موقعيتبا توجه به  خدمات، ةيا شرايط ارائ
تحليل مشروعيت يا عدم مشروعيت اقدامات  ةنحوروي مراجع رقابتي  هاي جدي پيش چالش

تواند نوعي  مي برداران هرهببدون اطلاع  ست كه حتيها داده كلان ةكارگيرند هوش مصنوعي به
اني طراحي بالگوريتم براي تسهيل ت ،چالش در اينجاست كه در اين موقعيت 2تباني را محقق كند.

در خدمات و عرضه محصولات  ةيا شرايط ارائها  باعث تغيير در قيمت در عمل، اما ،نشده است
 ،در نظر برخي .شود ميتر تمام  اين جريان به ضرر كاربران و رقباي كوچك گردد و غالباً ميبازار 

منظور  رقابتي، به عارفوقوع نوعي رفتار غيرمتبايد شواهد آشكاري درخصوص  ،در چنين شرايطي
وجود يك مركز  ،براي مثالاحراز شود.  ها داده استفاده از كلان ةمحكوميت اين شيو

ها را پيشنهاد  گوريتمهاي تحت نظر، استخدام نوع خاصي از ال اعضا و بنگاه بهكننده كه  هماهنگ
ات مخرب اين اقدام بر بازار تأثيرعلاوه بايد  ها گذاشته است. به ها را در اختيار آن داده داده يا كلان

مخل  ةرا به دقت ارزيابي نمود و اگر پيامدهاي مذكور چشمگير باشد، احتمال تحقق يك روي
- هاي مشابه ي استفاده از الگوريتمبرا رقباتوافق بين به نظر برخي ديگر،  3گيرد. رقابت قوت مي

، اتخاذ رفتارهاي قيمتي مشابه راستايدر  - اند تعبير كرده 4»بيني نماينده قابل پيش«به  كه از آن
شود؛ حتي بدون اينكه با يكديگر  ؛ چراكه به هماهنگي بين رقبا منجر ميغيرقانوني استنفسه  في

نظران ديگري با عنايت به  در برابر، صاحب 5تباني صريحي براي تعيين قيمت صورت داده باشند.
ها،  داده نتايج تحليل اقتصادي و توجه به موارد كارايي استفاده از هوش مصنوعي تحليلگر كلان

پذير دانسته و ترديدهاي جدي در خصوص عدم  چنين تمهيدي را از نظر تجاري و رقابتي توجيه

                                                            
1. Colombo, Niccolo, op.cit, p. 13. 
2. Mishra, Shivendra, "The A.I. Perspective on the Contours of Competition Law , Jus 
Corpus Law Journal, Vol. 1, No. 4, 2021, p. 351. 
3. Colombo, Niccolo, op.cit, p. 13. 
4. Predictable agent 
5. Modrall, J, op.cit, p. 51. 
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ي شن ابزارهايي بخيچن زتفاده اسا آيا درواقع بايد پرسيد كه 1مشروعيت رقابتي آن دارند.
ها براي تطابق خود با شرايط بازارهاي  جانبه و مستقل هر كدام از بنگاه راهبردهاي معقول يك  از

كند يا خير؟ چالش  ها ايفا مي محور است كه دسترسي به اطلاعات معنادار نقش كليدي در آن داده
بين رقبا را احراز  عامدانه رفتار هماهنگ ينوعوان ت مياست كه آيا  امر اينجا بر سر اثبات اين در

شكل  هريك از رقباها به طور مستقل و بر اساس منافع شخصي  آيا تعديل و تنظيم قيمت كرد؟
ييد أرا ت عمل مخل رقابتنوعي ي وقوع شواهد چه قرائن و است و اگر چنين نبوده گرفته
برانگيز و دشوار  بسيار چالش موضوع رااين ملاحظات، تعيين سرنوشت رقابتي  ةمجموع كند؟ مي

براي مقابله با چنين  ضوابطياست و مسلماً مراجع رقابتي به سادگي نخواهند توانست كه نموده 
به مرزهاي دقيق و روشني نرسيده  و تاكنون نيز موضوع تعريف كننددر بازار  اي رفتارهاي موازي

هاي  در تحليل ،در هر حال .ته استشكل نگرف عرصهقضايي و رقابتي خاصي در اين  ةو روي
و يادگيري  هوش مصنوعي ها توسط داده كلان كارگيري مثبت رقابتي به تبعاتنبايد رقابتي 

را ناديده وكارهاي مجازي  خدمات از سوي كسب ةها يا بهبود شرايط ارائ ماشيني در تعديل قيمت
   2.گرفت

  اه داده . سوءاستفاده از موقعيت مسلط به كمك كلان2.2
ها نيز قابل  داده كلان ةسوءاستفاده از موقعيت مسلط و انحصارگرايي در عرص ةقواعد عام حوز

، به شرح زير ضد انحصارو حقوق ها  داده مربوط به كلانخاص مسائل ترين  اما مهم 3طرح است؛
  پردازيم: ها مي است كه به تحليل آن

 برخي در يك ديدگاه افراطي، معتقدند ا:ه داده ها در كلان امتناع از سهيم كردن ساير بنگاه -
آميز  سوءاستفادهرقابتي ضد ةروينوع  را بايدها  آوري بيش از حد داده حتي جمعكه 

نظر  چنيناما از  4شود. انگاشت؛ زيرا به نوعي قدرت بازاري چشمگير منجر مي

                                                            
1. Stewart-Moreno, Alexander, "EU Competition Policy: Algorithmic Collusion in the Digital 
Single Market", York Law Review, Vol. 1, 2020, p. 65 et s. 
2. Colombo, Niccolo, op.cit, pp. 13-14, 22. 
3. Dentons, Antitrust Issues with Big Data: A United States Introduction, 2018: Available at: 
https://www.dentons.com/en/pdf-
pages/www.dentons.com//media/208fd3e1727b492da21e58a6b81a4a38.ashxp, p. 17. 
4. Lundqvist, Bjorn, Big Data, Open Data, Privacy Regulations, Intellectual Property and 
Competition Law in an Internet of Things World  Faculty of Law, 2016; Available at: 
https://papers.ssrn.com/sol3/papers.cfm?abstract_id=2891484, p. 27. 
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 خير، يا هستندها منبع قدرت بازاري  آيا داده رهيافت كه اين ،كه بگذريم يغيرمتعارف
اهميت غير قابل  ،دوم وارزش تجاري تبليغات هدفمند  ،نخست :ثر از دو تحول استأمت

چنين موقعيتي  در ؛ها براي اهداف يادگيري ماشيني و هوش مصنوعي انكار انباشت داده
و خدمات  ةنهاده براي ارائمثابه يك  بلكه به ،عنوان يك محصول نهايي ها نه به داده كلان

در بحث سوءاستفاده از موقعيت  1.اند مورد توجه بودهبازارهاي ديجيتال  در اهداف مختلف
ايجاد مانع براي ورود  ،شود ها مطرح مي داده كلان خصوصكه در  اي ويژه ةمقول ،مسلط

 عنوان يك مرجع رقابتي، به از نظر كميسيون اتحاديه اروپا .استساير فعالان بازار 
را ورودي  در شرايط خاصي، نقش يك مانع رزشمند،در قامت نوعي دارايي ا ها داده كلان

در  2هاست. داده ي توسط كلانقدرت بازار كيدي بر احتمال ايجادأتكه درواقع  كند ايفا مي
كه بنگاه  موجود استحقوق امريكا نيز برخي بر اين باورند در موقعيتي كه شواهدي 

پوشي از منافع در  دارد با چشم ها، قصد داده با امتناع از تسهيم كلان ،داراي قدرت بازاري
مدت، باعث حذف رقيبي از بازار شود و نفوذ خود بر بازارهاي تحت تسلطش را  كوتاه

نمايد. به طور كلي نوع  ه ميموج ضد انحصاربيشتر كند، طرح احتمال دخالت حقوق 
 جانبه بايد مبتني بر معيارهاي خاصي باشد؛ از جمله مواجهه حقوق رقابت با امتناع يك

 ةچيست و چقدر در گستر ،اند هايي كه رقبا در آن سهمي نيافته داده اينكه ماهيت كلان
رقابت در بازارهاي ديجيتال اهميت دارد؟ پلتفرم انحصارگرا تا چه حد، باز يا بسته بوده 

بازار اصلي بنگاه انحصارطلب را مختل نموده  ها داده كلان ةاست و امتناع از معامله دربار
تواند  ها مي داده ثر كرده است؟ تسهيم كلانأزارهاي فرعي و مرتبط را نيز متيا ساير با

ها امتناع و  داده از تسهيم كلان اما وقتي يك پلتفرم مستمراً ،درآمد براي دارنده باشد أمنش
ديگري در سر داشته باشد: بر  ةگذرد، احتمال دارد انديش راحتي مي از اين منافع مالي به
ابت و تحديد و حذف رقبا. از اين روست كه حتي در حقوق ضد هم زدن ساختار رق

نيز  ،تمايلي به ضدرقابتي شناختن امتناع از معامله ندارد انحصار امريكا كه اصولاً
در گزارش  3هاي جدي در خصوص نامشروع بودن اين رويه مطرح شده است. احتمال

                                                            
1. Besen, S & Verveer, P, "Competition and Data: Potential Remedies", Wake Forest Journal 
of Business and Intellectual Property Law, Vol. 21(2), 2021. pp. 104-105. 
2. Batchelor, Bill & Janssens, Caroline, op.cit, p. 15. 
3. Howell, Sean, op.cit, pp. 18-21. 
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اشاره شده  ،التديجي درخصوص رقابت در بازارهاي 2020در سال اخير كنگره آمريكا 
 ةو نحوتر  هاي مسلط نسبت به رقباي كوچك اي پلتفرمه است كه برتري داده

ها با ساير فعالان بازار، به تقويت قدرت  ها و عدم تسهيم آن داده برداري از كلان بهره
از  1كند. عنوان مانع ورودي به بازار عمل مي انجامد و به هاي يادشده مي بازاري پلتفرم

براي ديگري  هاي چالش ،تسهيلات ضروري مثابه به ها داده يگر، احتساب كلانسوي د
در حقوق  2.زيادي ندارد حاميان يرهيافت چنين زند و از اين رو، رقم ميحقوق رقابت 
ها، ويژه و  آن ةكنند هاي هوشمند تحليل يا الگوريتمها  كه داده موقعيتيدر  ،اتحاديه اروپا

براي ارائه خدمات  از چنين تسهيلاتيتوانند  نمي ها بنگاه د و سايرنفرد باش منحصربه
عنوان  ها به داده احتمال شناسايي امتناع از تسهيم كلان ضروري خود بهره بگيرند،

نظران بر اين باورند كه در  بعضي صاحب 3هاي مخل رقابت وجود دارد. مصداقي از رويه
هاي دست  داده خصوص كلاندر تري صورت بگيرد:  تحليل موضوع، بايد تفكيك دقيق

عدم تسهيم با ديگران قاعدتاً  ست،ها گذاري و ابتكار خود پلتفرم كه حاصل سرمايهاول 
 ،هايي داده چنين كلان بهالزام به دسترسي  و هيچ چالشي رقابتي خاصي ايجاد كندنبايد 

از هاي دسته اول را  كه يك بنگاه داده به سادگي قابل توجيه نيست. ولي در موقعيتي
تواند از  كه مي شرايطي قرار داردكند و در  آوري مي ساير اشخاص حقيقي يا حقوقي جمع

، استفاده كندمحدودسازي رقبا سوء به منظور ،در بازارهاي مختلف ملزوماتيچنين 
قدرت بازاري  ةنبايد دربار ،با وجود اين 4نمايد. ضدرقابتي انگاشتن اين رويه موجه مي

قدرت اصولاً محور،  نمايي كرد؛ چراكه در بازارهاي اطلاعات بزرگها  داده ناشي از كلان
   5كاهد. ها مي داده از حدود اهميت كلان ،بازاري مذكور ماندگار نيست و همين امر

                                                            
1. Investigation of Competition in Digital Markets (2020); Besen, S & Verveer, P, op.cit, pp. 
111-112. 
2. Yun, John, "Antitrust after Big Data  Criterion",  Journal on Innovation, Vol. 4, 2019, p. 429. 
3. Eckles, Paul & Taeschler, Luke, Antitrust Concerns About Big Data May Be 
Overblown, 2018; Available at: 
https://www.skadden.com/media/files/publications/2018/05/antitrust_concerns_about_big_dat
a_may_be_overblown.pdf, pp. 4-5. 
4. Modrall, J, op.cit, p. 52. 
5. Mäihäniemi, Beata, Competition Law and Big Data Imposing Access to Information in 
Digital Markets, UK: Edward Elgar Publishing, 2020, p. 3. 
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كننده آن است كه يك  ها: مصداق ديگري از رفتارهاي حذف داده آميز كلان گردآوري خدعه -
طور صريح يا ضمني (با  را به ، كاربران خودبنگاه داراي قدرت بازاري يا موقعيت مسلط

هاي شخصيشان و  گردآوري و استفاده از داده ةسكوت و انفعال) درخصوص نحو
ها را ترغيب به استفاده از پلتفرم خود  هاي مرتبط با حريم خصوصي فريب دهد و آن رويه

كه اگر كاربران  هاي بيشتري دست يابد. در حالي آميز، به داده كند تا با اين تمهيد خدعه 
از واقعيت امر اطلاع داشتند، شايد حاضر به استفاده از پلتفرم نبودند. اين رويه به بنگاه 

هاي بيشتري تحصيل و نوعي برتري نسبت به رقبا  داده دهد تا به كلان مذكور اجازه مي
اه كنندگان نيز جذابيت بيشتري داشته باشد. در اين شرايط بنگ پيدا كرده و براي تبليغ

 ها بكاهد و يا عملاً خدمات را افرايش داده يا از كيفيت آن يانحصارطلب ممكن است بها
باعث خروج برخي از رقبا از بازار شود. در چنين شرايطي حقوق رقابت نيز نسبت به چنين 

   1تفاوت نخواهد بود. بي اي كننده هاي حذف رويه
كا هنگامي معاملات انحصاري در در حقوق امريها:  داده انحصاري حول كلان ةمعامل -

گيرد كه اجراي قرارداد سبب محدود يا مسدود شدن  معرض نقض موازين رقابتي قرار مي
ها،  داده كلان ةاي از بازارهاي مرتبط شود. در حالي كه در حوز رقابت در بخش عمده

ا از ها ر توان داده تحقق شرايط مذكور به سادگي قابل تصور نيست و در اغلب موارد مي
داده  كلان ةكنند مينأدست آورد. حتي اگر قرارداد انحصاري با يك ت لف بهمنابع مخت

آوري  منعقد شده باشد، اين امر مانع از آن نيست كه ساير رقبا، خود به توليد يا جمع
ها را از يكديگر خريداري نمايند. بنابراين در عمل، چنين موقعيتي  ها دست زده يا آن داده

هاي شخص ثالث بروز  داده كلان مورد چالش رقابتي در هنگامي 2دهد. ميبه ندرت رخ 
با انعقاد  قرار داشته مسلطدر موقعيت  ها، دادهكنندگان  مينأكه يكي از ت كند ميپيدا 

ها و  داده ةد كه مايل به ارائگردهايي  مانع از رقابت ساير بنگاه ،قراردادهاي انحصاري
احتمال دارد سبب اخلال در رقابت  ،و به اين ترتيبهاي شخص ثالث هستند  داده كلان

                                                            
1 Howell, Sean, op.cit, p. 14. 
2 Baltol, David & Lane, Matthew, Monopolizing Water in a Tsunami: Finding Sensible 
Antitrust Rules for Big Data, 2016; Available at:  
https://papers.ssrn.com/sol3/papers.cfm?abstract_id=2753249, p. 5. 
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دست كه اين  داشتبايد توجه  ها داده حول كلانارزيابي معاملات انحصاري در  1شود.
به  عنايتگذار هستند و اين مسئله بايد با تأثيردسترسي رقبا  برتا چه ميزان  توافقات

كاربرد  اهداف مشابهبراي ه كها  قابليت جايگزيني انواع مختلف داده و منابع احتمالي
و پويايي مدت قرارداد انحصاري اهميت هدف رقابتي مذكور در بازارهاي ديجيتال،  ،دارند
پذيرش ادعاي قابل جايگزين نبودن نيست كه  كتمانالبته قابل  تحليل شود. ها داده

   2.دشوار استدر اغلب موارد  ها داده كلان
ها يك پلتفرم را  ها: دسترسي به حجم عظيمي از داده ادهد كلان ةآميز به واسط رفتار تبعيض -

سازد تا دست به تعيين قيمت يا شرايط پرداخت متفاوت براي كاربران خاص يا  قادر مي
ها اين فرصت را براي  داده ها بزند. امكان تجزيه و تحليل كلان رقبا، حسب وضعيت آن

يت هر مشتري تعيين كنند كه در هايي متناسب با وضع آورد تا قيمت ها فراهم مي بنگاه
. در نظر برخي در حقوق مطلوبيت داردبراي مشتريان  ولي عمدتاً ،آميز است تبعيض ،ظاهر

ساز حذف رقباست؛ اگرچه برخورد صريح و هويدايي با مقررات ضد  امريكا، اين رويه زمينه
اين ه گذاري از يك سو بايد توجه داشت ك ض در قيمتبعيخصوص تدر 3انحصار ندارد.

دهد كه  نشان مي ها داده تحليل كلانزيرا  ؛يي اقتصادي استادر مواردي داراي كاررويه 
 منظراما از  .تر باشد توان پيشنهاد داد كه براي او مناسب مشتري چه قيمتي را مي هربه 

از موقعيت  با سوءاستفاده ،هاي شخص ثالث است داده ةكنند اگر بنگاهي كه ارائه ،ديگر
و اين امر در بپردازد  در روابط با فعالان بازارگذاري  به تبعيض در قيمت ،مسلط خود

 مخل رقابت قلمداد شود؛ ةنوعي رويتواند  ميمنفي داشته باشد،  تأثيربازارهاي مختلف 
هاي شخص  هاي دست اول يا داده نسبت به داده ضدرقابتي خواندن اين رويهاگر چه 

 4د.شود، غالبا وجهي ندار عرضه مي قدرت بازاري ناچيزاي داراي ه بنگاه ةوسيل ثالثي كه به
ها بين  داده كننده شامل توافقات متقابل تسهيم كلان آميز و حذف رفتار سوءاستفاده

در ايجاد دسترسي به  تبعيض 5شود. هاي داراي قدرت بازاري چشمگير نيز مي بنگاه

                                                            
1. Modrall, J, op.cit, p. 47. 
2. Modrall, Jay, Antitrust Risks and Big Data, 2017; Available at: 
https://papers.ssrn.com/sol3/papers.cfm?abstract_id=3059598, p. 7. 
3. Howell, Sean, op.cit, p. 47. 
4 Modrall, J, Closer Look at Competition Law and Data, op.cit, p. 50. 
5. Bagnoli, Vicente, op.cit, p. 74. 
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كه در  تلقي گرددانجام معامله تواند نوعي نقض مستقل از امتناع از  مي نيازهاي مورد  داده
صورت سلب فرصت رقابت از تعداد زيادي از فعالان بازار، در پرتو مقولة ميزان اهميت 

   1ها، احتمالاً حسب شرايط بازارهاي پلتفرمي، يك روية نامشروع رقابتي انگاشته شود. داده كلان
حقوق امريكا در رهاي عمودي: تقويت جايگاه در بازا راستايها در  داده سوءاستفاده از كلان -

هاي زيادي از كاربران يا  داده كه به كلانمطرح است كه وقتي يك پلتفرم  ديدگاه اين
به ها به اطلاعات معنادار  با تبديل آن ،هاي فعال در بازارهاي عمودي دسترسي دارد بنگاه
ي بالادست در بازارهاخودش هاي وابسته به  تضعيف ساير رقبا و حمايت از بنگاه منظور

انحصارطلبانه شده است. اين اقدام اگرچه  ةدست برآيد، مرتكب نوعي روي يا پايين
 در عين حال، متضمن، شود ساز ورود يك رقيب جدي به بازارهاي ديگر مي زمينه

 ةويژه اگر چنين اقدامي محدودكنند به براي ساير فعالان است؛مخاطرات جدي رقابتي 
 3»قانون بازارهاي ديجيتال«در  2باشد. مودي مرتبطهاي عچشمگير رقابت در بازار
شركت آمازون  ةمواردي همچون روي خواهد شد،اجرايي  2023اتحاديه اروپا كه از سال 

فروش فعال در پلتفرم آمازون و استفاده از آن براي  ها از رقباي خرده آوري داده در جمع
به هاي شريك خود،  بنگاه تعميم قدرت خود به بازارهاي ديگر و يا مساعدت به ساير

تضعيف فروشندگان ديگر و تحديد رقابت، منع شده است. همچنين با اين رويكرد،  منظور
هاي مختلف  هاي شخصي را از سرويس تواند داده موتور جستجوگر گوگل ديگر نمي

ها سود جويد.  از آن ،براي مقاصد تبليغاتي ،گوگل، بدون رضايت كاربران تحصيل كرده
عنوان  هاي بزرگ كه به ديد در راه مبارزه با انحصارگرايي در برابر بنگاهمقررات ج

گيري رقابت موثر و ايجاد فرصت  بازارهاي ديجيتال، مانع از شكل 4»نگهدارهاي دروازه«
اي را در پيش  گيرانه موضع سختاند،  براي ورود رقباي جديد به بازارهاي مجازي شده

  5گرفته است.

                                                            
1. Modrall, J, Antitrust Risks and Big Data, op.cit, p. 6. 
2. Garces, Eliana & Fanaras, Daniel, "Antitrust, Privacy, and Digital Platforms' Use of Big 
Data: A Brief Overview", Journal of Antitrust Law, Vol. 28, No. 1, 2018, p. 30. 
3. The Digital Markets Act 
4 Gate keepers 
5. Satariano, Adam,  E.U. Takes Aim at Big Tech’s Power With Landmark Digital Act, 
The New York Times, March 24, 2022; Available at: 
https://www.nytimes.com/2022/03/24/technology/eu-regulation-apple-meta-google.html/ 



  ها داده هاي حقوق رقابتي كلان تحليلي بر چالش  98صلنامه تحقيقات حقوقي شماره ف

 

308 

  ها داده د رقابتي كلانتمركزات و ابعا. 2.3
در نظر  توسعهعنوان يك استراتژي  را به ها داده كلانآوري و تحليل  ها امروزه جمع شركت

هايي  تملك بنگاه با و ياادغام  ها، داده كلان ثر و سريع براي دستيابي بهؤيكي از طرق م .دندار
اروپا بازاري به  ةحادياتدر نون اكت به طور كلي، 1اين دارايي ارزشمند را در اختيار دارند.كه است 

 تمركزاتبه  قواعد بنيادين و سنتي راجعو  به رسميت شناخته نشده استها  داده كلان نام بازار
هاي رقابتي  چالش 2شود. ميها نيز به اجرا گذاشته  داده كلان ادغام و تملكات حولنسبت به 

ادغام بين ير رقبا باشد، متفاوت است: دادها بسته به اينكه تمركز بين رقبا و يا در ميان غ كلان
صاحب  شود كه منجر به ظهور شركتي مي ،ها را در اختيار دارند كه حجم عظيمي از داده رقبايي

مزبور  شركتعملكرد  ةنحو ةدرباركه مراجع رقابتي را شود  ها مي داده منبع سرشاري از كلان
ها به منظور ايجاد مانع براي  داده ناز اين كلا شركت مذكورزيرا ممكن است كه  كند؛ نگران مي

آميز  يا تبعيضكننده  دست به رفتارهاي حذف نموده،استفاده  ،ورود يا افزايش سهم بازاري خود
دستيابي به براي رقبا همچنين در موقعيتي كه  3.واردان در بازارهاي مرتبط بزند عليه رقبا و تازه

غيرممكن  ،ها از منابع جايگزين شوار يا تهيه آندها  داده كلان پردازش حاصل از مشابه اطلاعات
   4برانگيز است. نفسه چالش في ،در اختيار بنگاه برآمده از تمركز هاي داده كلان باشد، مجموع
هايي است كه به طور سنتي وجود  عمودي مسائل رقابتي همان چالش تمركزاتدر مورد 
ها و منابع ضروري و  داده كلانسترسي به اعث شود كه ديا تملك بيعني اينكه ادغام  ؛داشته است

ها و  به اتكاي حجم عظيمي از دادهيا  مورد نياز ساير فعالان بازارهاي پلتفرمي محدود شدهاوليه 
يا  تهاجمي راهبردهاي امكانات مرتبط با هوش مصنوعي، بنگاه برآمده از تمركز، قادر به اتخاذ

در بازارهاي مختلف بالادستي و  فعال ايه ادغام بين بنگاههمچنين  5آميز گردد. تبعيض
ات تأثيرها  داده در بازارهاي مبتني بر كلان 6.تواند بازار را به روي رقباي تازه ببندند دستي مي پايين

ها  داده خاصيت اين كلان ةبلكه به واسط ،نيستبه بازارهاي مستقيم  محدود تمركزات عمودي

                                                            
1. Gürkaynak, Gönenç et al, Competition Law Assessments in Big-Data Merger Reviews in: 
Selected Contemporary Competition Law Matters, Turkey: Legal Yayıncılık A.Ş, 2019, pp. 
185-186. 
2. Batchelor, Bill & Janssens, Caroline, op.cit, p. 13. 
3. Gürkaynak, Gönenç et al, op.cit, pp.187-188. 
4. Modrall, J, Closer Look at Competition Law and Data, op.cit, p. 39. 
5. Batchelor, Bill & Janssens, Caroline, op.cit, p. 14. 
6. Modrall, J, op.cit, p. 39. 
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امد كه ارتباط نجبيمختلف هاي  وكارها و بنگاه كسبسازي و همگرايي بين  تواند به يكپارچه مي
هاي  گيري بنگاه بسا موجب شكل چهكاري با يكديگر ندارند و  ةنزديكي به لحاظ حوز

را به نحو حقوق رقابت  هاي ارزش خود قادرند تا ةاثرگذاري گسترد شود كه با 1»چندشاخه«
نتايج يا امكانات الگوريتمي و ي هاي به چنين داده ساير رقبا چراكه 2جدي، به چالش بكشند؛

نيز براي اينكه بتوانند  رقبا ،به اين ترتيب .ها دسترسي ندارند حاصل از تحليل تجزيه و تحليل آن
 ناگزير باز نمانند،رقابت  جرياناز  ،كردهها را فراهم  منابع لازم براي دسترسي به اين داده

كيفيت خدمات يا را افزايش  ه از خدماتشانافتادگي خود، بهاي استفاد براي جبران عقبشوند  مي
به تدريج با عدم  ،هاي خود را پايين بياورند؛ اما در نهايت، در اين چرخه را كاهش دهند تا هزينه

   3شوند. از بازارهاي ديجيتال حذف مي ،اقبال كاربران
اتي تأثيرها و  داده كلان حول تمركزاتارزيابي پيشيني  فراينددر طور كلي مراجع رقابتي  به

لازم است به ملاحظاتي  ،احتمالي كه ممكن است در ايجاد ممانعت نسبي در بازار داشته باشد
در  بازاري قدرتو چه ميزان تمركز  يا تملك ادغاموقوع بعد از  از جمله اينكه ؛توجه داشته باشند

فه مقياس و ها و صر از حيث دسترسي به داده علاوه به ؟به وجود خواهد آمدديجيتال  بوم زيست
و در  گيرد؟ آن شكل ميو رقباي  برآمده از تمركزچقدر شكاف و فاصله بين بنگاه  ،صرفه هزينه

و  تا چه حدودي بوده ها داده حاصل از تجزيه و تحليل كلاندسترسي به اطلاعات  موانع نهايت
با اين  4دارد؟چقدر ضرورت اطلاعات  ها و داده كلان دسترسي به اين بنگاه يادشده،براي رقابت با 

 مندنياز ها، داده تمركزات حول كلان هريك ازكه ارزيابي  از خاطر بردنبايد اين حقيقت را  ،حال
   5است. هاي مرتبط مجازيبازارشرايط تحليل  وقايع هر پرونده خاص وبررسي دقيق 

  ها داده ديدگاه حقوق رقابت ايران درخصوص كلان .3
شود و جاي تعجب نيست كه از ابعاد  نوپا محسوب مي تاًاي نسب حقوق رقابت در ايران، رشته

ها، نشاني ملاحظه  داده رقابت در بازارهاي مجازي، از جمله كلان ةمختلف مسائل نوين حوز
 قانون اساسي 44هاي كلي اصل  قانون اجراي سياستشود. با وجود اين، مقررات عمومي  نمي

                                                            
1. Conglomerate  
2. Mishra, Shivendra, op.cit, p. 352. 
3. Gürkaynak, Gönenç et al, op.cit, p. 193. 
4. Hoffmann, Jörg & Johannsen, Germán, EU-Merger Control & Big Data On Data-
specific Theories of Harm and Remedies, 2019; Available at:  
https://papers.ssrn.com/sol3/papers.cfm?abstract_id=3364792, p. 30. 
5. Gürkaynak, Gönenç et al, op.cit, p. 194. 
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در  ،همچنين به طور خاص ،ي قابل استناد بودهها تا حدود داده هاي رقابتي كلان نسبت به چالش
ها هستيم كه  سند شوراي عالي فضاي مجازي و سند ساترا شاهد مواردي مرتبط با رقابت و داده

  پردازيم.  ها مي ها نيز قابل تعميم است و در ادامه به تحليل و نقد آن لان دادهك ةبه حوز طبيعتاً

  قانون اساسي 44اصل  هاي كلي قانون اجراي سياسترويكرد . 3.1
در زمان تصويب  چراكه ؛به مباحث خاص بازارهاي ديجيتال توجهي نشده است اين قانون در
هرچند كه بود. ظهور نرسيده  ةبه منص ،هاي مهم رقابتي بازارهاي ديجيتال در ايران چالش ،قانون

 اشاره شده است. نيز مجازيبه بازارهاي  ،در هنگام تعريف بازار مزبور، قانون 1ماده  يكدر بند 
 ،و به تبع آن ديگري نسبت به اين دست بازارها نيستيم ةشاهد توجه و قرين گذشته از آن،اما 

بايد به عمومات  ناگزير در چنين شرايطي. است مغفول ماندهها  داده ها و كلان دادهنقش رقابتي 
  . قوانين و مقررات توجه كرد

در هر شكل و قالبي كه منجر به اخلال در  و توافق انيبتقانون، هر نوع  44ماده  1در بند 
با كمك بين رقبا اني بت توافقات ضدرقابتي، يكي از مصاديق رقابت شود، ممنوع است.

ماهيت و آثار توافقات  واجد اهميت است،زيرا آنچه  ؛ها و هوش مصنوعي است داده كلان
   كننده نيست. تعيين تبانيو ابزار  قالبو  باشد رقابت در بازار مي ةكنند منحرف

ها نيز با لحن كلي،  داده آميز خاص حوزه كلان جانبه سوءاستفاده درخصوص رفتارهاي يك
ابهام و اجمال مقررات مواجه هستيم. آنچه از ظاهر مواد قانوني بدون تحليل و ارزيابي دقيق 

وءاستفاده از قدرت ها كه مبتني بر س داده هاي مرتبط با كلان آن است كه رويه ،آيد رقابتي، برمي
امتناع قانون  45ماده  )الف(بند بسا در حقوق ايران نيز اقدامي نامشروع باشند:  بازاري هستند، چه

با اي در اين خصوص به دست داده باشد و  ابطهضنكه آ بي ،دندا از انجام معامله را ضدرقابتي مي
 وجود دارد. ،ها داده كلان هيمتسامتناع از  در مورد ضدرقابتي بودنجدي  چنين رويكردي، ابهامات

ايجاد مانع به منظور مشكل كردن ورود رقباي جديد يا ، 45ماده  )ط(بند  4قسمت همچنين 
استفاده از موقعيت ءهاي رقيب در يك فعاليت خاص را مصداقي از سو ها يا شركت حذف بنگاه
نگاه مسلط دارنده قابل تعميم به موقعيتي است كه ب ،ويل و تفسيرأد كه با تندا مسلط مي

 مجال ، قصد تنگ كردنها بازارهاي عمودي و با عدم تسهيم داده به هدف نفوذ در ،داده كلان
يض در قيمت و عتب ،45ماده  )ج(و  )ب(همچنين بندهاي دارد.  فعالان بازاررقابت را براي ساير 
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تبعيض در ايجاد  رسد به نظر مي .منع كرده است در صورت مختل كردن رقابت،شرايط معامله را 
يي كه جايگزيني در بازار ندارند، ها داده آميز كلان گذاري تبعيض دسترسي غيررقابتي يا قيمت

ضد رقابتي باشد. درخصوص معاملات انحصاري نيز  ةمشروط بر احراز اخلال در رقابت، نوعي روي
ت انحصاري از بند و همان ماده، در محكوميت معاملا 3و قسمت  45ماده  )الف(قسمت  2بند 

دهد، قابل استناد  ها رخ مي داده كه با سوءاستفاده از موقعيت مسلط و قدرت بازاري و به مدد كلان
است. افزون بر اين موارد، در شرايطي كه پلتفرمي با طرح اظهارات فريبنده، كاربران را 

برداري از  هها را ترغيب به بهر هايشان مغبون و آن گردآوري و استفاده از داده ةدرخصوص نحو
كننده  كه با رويكرد كلي خود، هرگونه اظهارات گمراه 45ماده  )ه(كند، بند  خدمات خود مي

  داند، حاكم بر موضوع خواهد بود. گذار بر جريان رقابت را از مصاديق اعمال انحصارطلبانه ميتأثير
ور مبهم به ط قانون، 48و  47مطروح در مواد  نيز با توسل به كليات تمركزات ةدر حوز

تعيين كرد. به تصريح كلي و مجمل ها را  داده حول كلان هاي چالشبرخي از سرنوشت توان  مي
ممنوع است. بنابراين  ،ها در صورتي كه موجب اخلال در رقابت شود ، تملك ساير شركت47ماده 

رقابت  اي را در اختيار دارد، در صورتي كه به اخلال در اي ارزندهه داده تملك بنگاهي كه كلان
در صورتي كه ادغام  :دارد مقرر مي 48ماده  2بند شود. همچنين  بنيجامد، ضدرقابتي شمرده مي
نهايي شود يي ها شركت ممنوع است؛ در صورتي كه ادغام ميان ،موجب تمركز شديد در بازار شود

ديجيتال، ثر در بازارهاي و با عنايت به تعداد رقباي مؤهستند  هاي اثرگذاري داده كلانكه صاحب 
شود، مشروعيت رقابتي آن محل تمركز شديدتر در بازار گير تعداد رقبا و  كاهش چشمباعث ادغام 

هرگاه ادغام، منجر به ايجاد نيز مقرر شده است كه  مذكورماده  4بند  در ترديد بسيار خواهد بود.
 ابنگاهي بتواند باگر  ،بدين ترتيب باشد. ، ممنوع ميكننده در بازار شود بنگاه يا شركت كنترل

فعاليت  ةها و جريان رقابت را به دست بگيرد و بر نحو كنترل ساير بنگاه ،ها داده تسلط بر كلان
مخل  ،شده است ها داده ادغامي كه منجر به دسترسي به اين كلان ،منفي بگذارد تأثيرها  آن

   .شود مي محسوب رقابت

  سند شوراي عالي فضاي مجازي. 3.2
 فضاي انحصار سكوهاي با مقابله و رقابت از حمايت كلان الزامات و اه سياست«در سند 

ها، راهبردها و  ، شاهد سياست1399ابلاغي شوراي عالي فضاي مجازي، در تابستان » مجازي
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در  ،ها هستيم كه از جهات مختلف، محل انتقادات جدي است رقابت پلتفرم ةرويكردهايي در حوز
ها به صورت مستقيم  داده كلان ةها شده است؛ اگرچه مقول دادهاين سند اشاراتي نيز به موضوع 

 ةهاي مطروح قابل تعميم به حوز كنندگان قرار نگرفته است، با وجود اين، رهيافت مدنظر تدوين
قدرت بازاري  ةكنند ، يكي از مواردي كه تعيينسند ةمقدم باشد. به تصريح ها نيز مي داده كلان
كاربران و  هاي بر دادهها  پلتفرمامكان كنترل قابل توجه ال است، ها در بازارهاي ديجيت بنگاه

شود. در همين راستا  سند نيز مشاهده مي 2-9اين رهيافت در فراز باشد.  ها مي دسترسي به داده
  ،ها حجم خاصي از دادهدر اختيار داشتن  در رويكردي قابل انتقاد، سند، 6-1در قسمت 

فارغ از نوع  لتفرم قلمداد شده است. اما پرسش اينجاست كهيك پموقعيت مسلط  ةكنند تعيين
توان  مياين وضعيت چگونه ها، با توجه به شرايط بازارهاي پلتفرمي،  و كاركرد رقابتي آن ها داده

ها  داده بسا بنگاهي بر حجم عظيمي از ؟ چهباشد مسلطموقعيت وجود  احرازيك معيار قطعي براي 
 در بازار بهره رقابتي ببرد. ها  نتواند از آنلايل مختلف به د ليو ،داشته باشد كنترل

ها  توسط پلتفرم بردار وكارهاي بهره هاي كاربران و كسب استفاده از دادهسند مزبور،  7-5فراز 
 ،سوءاستفاده از اين وضعيتهاي حقوق رقابت  در حالي كه از منظر بايسته را ممنوع كرده است.

به نحو مشروعي و در راستاي تقويت رقابت و ها  كه اين داده اردسو احتمال د از يك است. مطرود
و با ورود پلتفرم به بازارهاي مورد استفاده قرار گيرد خدمات شايسته  ةكنندگان و ارائ رفاه مصرف

اين احتمال هم منتفي نيست كه  ،ديگر، رقابت رونق گرفته و تشديد شود و از ديگرسو
و محدود كردن ساير فعالان بازار بازار به روي ساير رقبا اي بستن ها مبدل به ابزاري بر داده كلان
 توان چنين اقدامي را به لحاظ رقابتي، يكسره نامشروع دانست. نمي ليو ؛شود

با در نظر گرفتن معيارهاي  ،رسيدگي به ادغام و تملك ةاصلاح آستانموضوع  5-9در قسمت 
در  ؛، مورد تصريح قرار گرفته استيار طرفينهاي در اخت خاص فضاي مجازي از جمله ميزان داده

معيار مناسبي براي ارزيابي  ،ها در اختيار داشتن داده صرفرسد كه  اين خصوص نيز به نظر مي
را بايد در  آن بر فضاي رقابت تأثيرها و  استفاده از آن ةنحو بلكه ؛نيست وضعيت رقابتي تمركزات

  خواند. كننده نهايي تعيينارزيابي 
بيني شده است كه داراي  تمهيدي پيش ،ها الزامات صيانت از داده ةسند دربار 3 -4 در قسمت

امكان  در صورت درخواست كاربران، دنا ها موظف باشد؛ بدين نحو كه پلتفرم آثار مثبت رقابتي مي
 با اين تدبير. ها فراهم آورند به ساير پلتفرمدر قالبي استاندارد هاي شخصي ايشان را  انتقال داده
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ها كاهش يافته و مجال رقابت براي ساير فعالان بازار، از طريق  داده كنترل بنگاه بر كلان
شود. در حقيقت اين رهكار در راستاي شناسايي حق اشخاص  ها مهيا مي داده دسترسي به كلان

ها و فراهم كردن فرصت  سرنوشت آن ةگيري دربار هايشان و تصميم خصوصي بر كنترل داده
 1هاي ثالث، تمهيد شده است. براي بنگاه خدمات ةارائ

  سند ساترا  .3.3
و حفاظت از  يا عدالت رسانه«، ساترا سندي تحت عنوان دستورالعمل 1400در بهمن ماه 
گري  منتشر كرد و از قصد خود براي ورود به تنظيم» يرفراگ ريصوت و تصو يها رقابت در رسانه

رسد داراي اعتبار و وجاهت قانوني  د كه به نظر نميرقابتي در بازارهاي مرتبط خبر داد. اين سن
ها  محل انتقاد است، در موارد معدودي نيز به مبحث داده و مفاد آن از جهات مختلف، عميقاً 2باشد

 يبران تجارركا براي اند ملزم شدهبان  كاربرمحور دروازه يها رسانه ،3ماده در پرداخته است: 
از يك سو اين تمهيد  د؛يننما جاديا را مرتبط با آنان يها به داده ميمستق يدسترس ،شخص ثالث

ها به وجود آورد كه در تحرك رقابت  ها را براي ساير بنگاه هاي دسترسي به داده تواند فرصت مي
بر  ات منفي اين راهكارتأثيربا معلوم نبودن شرايط دسترسي،  ،ديگر جهتاما از  ؛گذار استتأثير

  . انكارناپذير استاي صاحب داده ه نوآوري بنگاهروند  وتجاري هاي فعاليت  انگيزه
بان را  هاي اشخاص ثالث توسط رسانه كاربرمحور دروازه دستورالعمل، استفاده از داده 4ماده 

ترديد يكي از دلايلي  ممنوع كرده است. اين رهيافت از اصول اوليه مرتبط عدول نموده است. بي
آوري،  پردازند، يافتن فرصت جمع ن يا با بهاي اندك ميخدمات رايگا ةها به ارائ كه پلتفرم

ها، از نظر حقوقي  هاي كاربران است و صرف استفاده از اين داده برداري از داده پردازش و بهره
                                                            

1. Tombal, Thomas, Imposing Data Sharing Among Private Actors A Tale of Evolving 
Balances, UK: Wolters  Kluwer, 2022, No. 96. 

 تيبدون رعا نهاد، نيا يبرا يمداخله در امور رقابت اريو اخت تيصلاح ميتعم ساترا، يقانون گاهيفارغ از جا .2
حق مداخله در مسائل  ق،يطر چيساترا به ه ،يقانون دگاهيصورت گرفته و از د يقانون فاتيمقررات، ضوابط و تشر

 يها استيس يقانون اجرا 62و  59مواد را ندارد. بر اساس  ريفراگ ريتصو و صوت يدر بازارها يگر ميو تنظ يرقابت
در همه بازارها  يبه امور رقابت يدگيرس تيكه صلاح است يمرجع تنها رقابت يشورا ،يقانون اساس 44اصل  يكل

 برد خاطر از دينبا. رنديگ يشكل م يصارانح يبه موجب قانون در بازارها صرفاً ،يگر بخش ميتنظ يرا دارد و نهادها
 سيسأت شنهاديپ ديبا كه است رقابت يشورا يريگ ميتصم و صيتشخ مستلزم ،يگر بخش ميتنظ نهاد كي جاديا كه

گر را با  ميتنظ نهاد رقابت، يشورا شنهاديپ با موافقت صورت در زيآن را به دولت بدهد و دولت ن ةنهاد و اساسنام
 نشده تيرعا و يط ضوابط نيا از كدام چيه ساترا يگر ميتنظ ةدربار. كند يم سيسأت يفاتيو تشر ضوابط تيرعا

  .باشد يم اعتبار يب زين الذكر فوق سند كه است يهيبد و است
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گيري ناروا  باشد. آنچه به لحاظ استانداردهاي حقوق رقابت قابل پذيرش نيست، بهره ممنوع نمي
ل در رقابت، تضعيف رقبا و ايجاد موانع براي ساير فعالان در منظور اخلا هايي، به از چنين داده

  باشد. بازارهاي اصلي و عمودي مي
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  گيري نتيجه
عميقي دارند كه  تأثيربر جريان رقابت در بازارهاي دو يا چند سويه پلتفرمي، ها  داده كلان

ها به مدد هوش  . بنگاهسازد ثر ميأهاي فعال در بازارهاي معمول را نيز مت پيامدهاي آن حتي بنگاه
هاي پويا و متنوع،  مصنوعي و يادگيري ماشيني، در فرايند تجزيه و تحليل حجم عظيمي از داده

، بهبود كيفيت نوآوري بخشي به جريان سو، تداوم شوند كه از يك هايي نائل مي به نتايج و موقعيت
از سوي ديگر، گاه  ،ودهرايگان را تضمين نم و غالباً خدمات جديد ةارائموجود و محصولات 

زند كه با  مسائل غامضي را رقم مي ،هنجارهاي حقوق رقابت را به طور جدي به چالش كشيده
ها را  توان به سادگي آن نمي ضد انحصارها و راهكارهاي رايج و سنتي در حقوق  تمسك به ديدگاه

  وفصل نمود. حل
هاي صريح و  كيل كارتل و تبانيتش ةد زمينتوان ا در قامت يك ابزار نوين ميه داده كلان

رقابتي با عملكرد هوش مصنوعي  ةمواجه ةنحو ةضمني بين رقبا را فراهم آورند. اگرچه دربار
بردار در بازار برود،  شده توسط بنگاه بهره بسا فراتر از اهداف تجاري ترسيم خودفراگير كه چه

فرد و غير  كه به نوعي منحصربههايي  داده ترديدها و اختلافات جدي وجود دارد. همچنين كلان
خدمات خود نياز مبرمي به چنين  ةقابل جايگزيني بوده و ساير فعالان بازارهاي مجازي براي ارائ

هاي داراي قدرت بازاري يا موقعيت مسلط  توانند نقطه اتكاي پلتفرم مي ،هايي داشته باشند نهاده
آميز و  رفتارهاي انحصارطلبانه، تبعيضقرار گيرند كه با سوءاستفاده از جايگاه خود، دست به 

مانع از رشد  ،نفوذ خود را به ساير بازارهاي عمودي گسترش داده ،كننده زده يا به طرق ناروا حذف
روشن و  ةها هنوز به نقط شوند. هرچند حقوق رقابت در ارزيابي برخي از اين رويه ميساير رقبا 

ع، بايد اقتضائات خاص بازارهاي ديجيتال و قاط ةنهايي نرسيده است و براي نيل به يك نتيج
مصالح فعالان بازار و كاربران و با در نظر گرفتن همه  در پرتوها را  كاركرد رقابتي كلان داده

ها نيز اگرچه  داده عناصر اثرگذار لحاظ كرده و با انعطاف عمل نمود. در مورد تمركزات حول كلان
د، اما بازنگري در نكن هنوز نقش اصلي را ايفا مي ،تملكمعيارهاي مرسوم رقابتي ناظر به ادغام و 

 توجه ويژه به عنصرموازين موجود و برجسته كردن فرايند ارزيابي پيشيني مراجع رقابتي و 
ها در تعيين سرنوشت تمركزات و تغيير آستانه مداخله نهادهاي قانوني در بازارهاي  داده كلان

اي رسيد كه ضمن آنكه  موازنه ةويكرد بايد به نقطرسد. در اين ر مجازي، ضروري به نظر مي
هاي  ها از طريق ادغام يا تملك كنترل شود، فرصت داده قدرت بازاري ناشي از دسترسي به كلان
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ويژه بايد حساسيت   د. در اين مسير بههاي جديد سلب نگرد طريق ظهور بنگاه رشد رقابت از
ها كه  آپ تر و استارت ج داد و از رقباي كوچكهاي بزرگ به خر زيادي نسبت به تمركزات پلتفرم

  هاي بزرگ هستند، حفاظت كرد.   در معرض تملك به ظاهر مشروع بنگاه
در چارچوب كنوني حقوق رقابت ايران، دشواري اصلي درخصوص تحليل رقابتي نقش 

رهاي گويي مواد قانوني و عدم عنايت به مقتضيات خاص بازا ها، اجمال، ابهام و كلي داده كلان
توان مرز  در چنين فضايي نمي ،هاست. بديهي است داده كلان ةويژه مسائل پيچيد پلتفرمي و به

ها صورت  داده كه با محوريت كلانرا هاي مشروع رقابتي  باريك ميان اعمال ضدرقابتي و رويه
ي بازارهاي مجازي و هويدا شدن اهميت رقابت ةبازشناسي نمود؛ در حالي كه با توسع ،گيرد مي

راهبردها و نيازمند  ،افزوده خواهد شد. در اين راستااين ابهامات  ةبر دامنها،  داده كلان
و استفاده از ها  داده كلان مواجهه با مسائل رقابتيصريح و شفاف در  و روزآمد، نوين هاي رهيافت

هاي پيشرو در حقوق رقابت در پرتو عنايت خاص به ملاحظات مختلف بازارهاي  تجارب نظام
هاي مذكور  برخي از معضلات حتي نظام ةيم. اگرچه قابل انكار نيست كه دربارهستمجازي ايران 

  اند.  نيز به قطعيت نرسيده
بان كه به  هاي بزرگ دروازه هرچند به طور كلي راهبردهاي حقوق رقابت نسبت به بنگاه

منفي  آفريني نقش منظورها در بازارهاي مجازي دسترسي دارند، به  داده حجم عظيمي از كلان
ساختارهاي  عدم ترسيمايران به دليل حقوق در  ،تر شده است گيرانه رقابت، سخت ةها در گستر آن

ها دسترسي  هاي بزرگ به خصوص سوپر اپها كه به حجم عظيمي از داده ، پلتفرممند دهعقا رقابتي
لال در رقابت در دارند، در غياب معيارهاي نظارتي و رقباي قدرتمند، مجال بيشتري براي اخ

موجه به نظر  ،در اين عرصهگيري رقابتي  سختبازارهاي مجازي دارند. لذا كنترل بيشتر و 
شوراي عالي فضاي  رسد. هرچند كه در نيل به اين مقصود نبايد رويكردي مشابه با سند مي

اي در پيش گرفت كه با اغماض از قواعد بنيادين اين حوزه، بيش از اينكه با هنجارهمجازي 
لطمه كسب و كارهاي مجازي  ها و پلتفرم ميانرقابت  حقوق رقابت همساز باشد، به جريان كلي

   .زند مي
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